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Resumen

Hoy en dia, gracias a organismos estatales que proporcionan subvenciones a los
realizadores nacionales para financiar sus proyectos filmicos, la produccion
cinematogréfica ecuatoriana se encuentra garantizada en maneras que no fue posible en
décadas anteriores. No obstante, el desinterés de la audiencia nacional por las
producciones locales, reflejado en su persistente pobre desempefio en salas comerciales,
continda siendo un obstaculo aparentemente infranqueable debido al predominio del cine
extranjero en el pais. Bajo esta perspectiva, se considera imperativo conocer las causas
subyacentes de las preferencias del publico guayaquilefio a través de una extensa
investigacion y un consiguiente analisis que indaguen en sus habitos de consumo y la
interpretacion perceptiva que éste genera con respecto al cine ecuatoriano. Por medio de
una acuciosa revision teorica de diversos autores y un exhaustivo trabajo de campo, se
pretende indagar en las complejidades del espectador guayaquilefio para comprender su

comportamiento y sus motivaciones al momento de asistir a una sala de cine.

Palabras clave: cine, produccion cinematografica, audiencia, espectador, publico, habitos

de consumo, interpretacion perceptiva.
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Abstract

Nowadays, due to the grants provided by state agencies to national filmmakers to finance
their film projects, ecuadorian film production is guaranteed in ways that was not possible
in previous decades. However, the disinterest of national audiences for local productions,
reflected in its persistent poor performance in commercial theaters, continues to be an
apparently insurmountable obstacle due to the predominance of foreign cinema in the
country. Under this perspective, it is considered imperative to know the underlying causes
of the preferences of the audience from Guayaquil through extensive research and a
posterior analysis that delve into its consumption habits and the perceptual interpretation
that it generates with regard to ecuadorian cinema. Through a thorough theoretical review
of several authors and an exhaustive field work, it is intended to investigate the
complexities of the spectator from Guayaquil to understand their behavior and

motivations when attending a movie theater.

Keywords: cinema, film production, audience, spectator, public, consumption habits,

perceptual interpretation.
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Introduccién

Presentacion general del tema

El cine en el Ecuador ha logrado un importante crecimiento en la Gltima década.
Con la instauracion del Consejo Nacional de Cinematografia (CNCine) en el 2007, el
patrocinio que las producciones cinematograficas nacionales han recibido, por medio de
fondos monetarios concursables, ha permitido desarrollar el aporte creativo y cultural de
los realizadores ecuatorianos como no habia sido posible en décadas anteriores. En los
altimos doce afios (2007-2019), las producciones locales se han incrementado en
promedio a mas de una decena anual alcanzando su punto mas alto en el 2018, afio en que
dieciocho filmes fueron estrenados en salas de cine del pais. Esta reciente prolificidad ha
permitido que muchas de estas obras, tanto de ficcion como de corte documental,
traspasen las fronteras y sean galardonadas en prestigiosos festivales de cine
internacionales.

Sin embargo, los espectadores ecuatorianos parecieran no estar respondiendo a las
propuestas cinematograficas nacionales, pues muchas de éstas no alcanzan a cubrir sus
costos de produccion debido a las bajas cifras de asistencia a salas comerciales®. A pesar
del incremento de producciones cinematograficas en la ultima década, esto no ha
conllevado a que el puablico considere a los filmes locales como una primera opcion al
momento de asistir al cine. Se suele argumentar que dicha situacion se debe a que, a pesar
de que la produccion ha aumentado notablemente y los realizadores han alcanzado un
nivel cinematogréafico profesional, la fase de distribucion de los filmes continta siendo
deficiente. Entre otras razones citadas, suelen mencionarse que los horarios de exhibicién
de peliculas nacionales no son los mas convenientes para el publico, las teméticas
presentadas impiden que el espectador se conecte con los filmes, asi como la promocion
inadecuada de los mismos por parte de productores y salas de exhibicion.

No obstante, una de las principales razones de tal situacion puede atribuirse a que
el cine extranjero ha desarrollado desde inicios del siglo pasado una estructura que
procura que sus producciones predominen en las pantallas de cine mundiales. La industria
cinematografica norteamericana ha perfeccionado un complejo entramado que se

extiende a toda la cadena del quehacer filmico, el cual se destaca por su excelencia en el

! De acuerdo a informacion proporcionada por el Instituto de Cine y Creacion Audiovisual (ICCA), con 18
filmes estrenados en el afio 2018, apenas un promedio de 135000 espectadores asistié a salas de cine
nacionales en busca de producciones cinematogréficas ecuatorianas.



area de distribucion, permitiéndole extender su hegemonia a una escala global y ejercer
un dominio total sobre este ramo particular de las industrias culturales. Al imponer su
influjo ideoldgico en todos los rincones del mundo, la industria norteamericana ha
provocado que los espectadores se vean habituados exclusivamente al tipo de cine que
ésta ofrece, ocasionando que el publico priorice el entretenimiento como gancho para
atraer y retener a grandes multitudes. El espectador ecuatoriano promedio, al igual que el
resto del publico latinoamericano, se ha visto expuesto a dicho influjo desde muy
temprano, provocando que esta clase de cine se erija como su principal referente al
momento de escoger un filme cuando asiste a una sala comercial.

Por su parte, el cine nacional se ha caracterizado por ser predominantemente un
cine de autor con filmes que procuran invitar a la reflexion y la identificacion, tematicas
que pueden resultar densas para una audiencia acostumbrada al cine meramente como un
medio de entretenimiento. Tal inclinacion de parte de los realizadores locales suele
provocar que dichas peliculas, al ser exhibidas en festivales cinematogréaficos nacionales,
cuenten con salas llenas. Si bien este hecho puede resultar paraddjico, se debe tomar en
consideracion que los asistentes a estos festivales usualmente son personas que cuentan
con un vasto capital cultural, circunstancia que suele instar a esta clase de publico a ir en
busca de propuestas cinematograficas alternas que ofrezcan perspectivas diferentes a las
establecidas por el cine normativo.

Dichas diferencias entre el cine extranjero y el cine nacional han provocado que
el espectador ecuatoriano se vea escindido en sus intereses con respecto a qué ver al
momento de acudir a una sala comercial. La constante exposicion al cine de otras latitudes
ha provocado que se generen multiples expectativas en la audiencia local que los filmes,
independientemente de su género, deben cumplir, provocando asi que se descarte
cualquier tipo de cinematografia que no satisfaga los estandares inconscientemente
delimitados. De este modo, la eleccion de entretenimiento cinematografico por parte del
publico, se encuentra intrinsecamente ligada a un proceso de interpretacion perceptiva
que éste genera con respecto a los filmes que se ofrecen en cartelera. Dicha interpretacion
perceptiva se encuentra correlacionada directamente, en lo que respecta al espectador
local, con una desconexion con los filmes nacionales, producto en cierta medida de la
reincidencia de varios realizadores ecuatorianos en las mismas tematicas, asi como de la
carencia de campos de conexion ocasionada por las deficiencias generadas desde los

espacios tanto tedrico como operativo. Como consecuencia, los habitos de consumo



cinematogréfico se ven directamente influenciados por la interpretacién perceptiva a
partir de una construccion de perfiles de consumo, asi como también por la generalizacion
de estructuras culturales e ideoldgicas en las grandes industrias cinematogréficas
mundiales, impidiendo de tal manera un ejercicio mas amplio por parte del pablico con
respecto a las posibilidades de apreciar cine nacional.

Tal situacién ha provocado que los cineastas ecuatorianos exploren otras
alternativas cinematogréficas en un intento por cautivar a la audiencia local. En la década
reciente, se ha visto al documental como el componente fundamental para atraer al
espectador ecuatoriano a las salas de cine, en gran medida debido al éxito que han logrado
documentales como Con mi corazon en Yambo (Restrepo, 2011) y La Muerte de Jaime
Rolddés (Rivera y Sarmiento, 2013). Sin embargo, se suele pasar por alto el hecho de que
los dos documentales mencionados abordan dos eventos cruciales de la historia
ecuatoriana. Ambas propuestas representaron un suceso cinematografico concreto y
singular en la filmografia del pais, debido al vinculo que sus tematicas lograron establecer
con la audiencia, proporcionando al publico el grado de filiacion necesario para empatizar
con las propuestas. Esto puede ser evidenciado facilmente, si se observa que ningun otro
documental nacional ha podido alcanzar las cifras de espectadores de los filmes
previamente mencionados.?

Con las desigualdades sociales, econdémicas y culturales presentes en la sociedad
guayaquilefia y ecuatoriana en general, resulta dificil que gran parte de la ciudadania opte
por emplear parte de sus ingresos en espectaculos publicos como el cine, provocando que
ésta acuda a otras modalidades de visionado para satisfacer sus necesidades de
entretenimiento cinematografico. Hoy, el visionado en sala es un privilegio de las clases
media y alta de Guayaquil, asi como de las demas grandes urbes del pais, por lo que cabe
cuestionarse si los filmes que los realizadores nacionales estrenan en salas comerciales
anualmente seran capaces de obtener las cifras de asistencia lo suficientemente altas como
para recuperar los montos invertidos y generar ganancias. Por ende, el presente estudio
pretende caracterizar el tipo de espectador que es el ciudadano guayaquilefio, a través de
un acucioso sondeo de la interpretacion perceptiva que genera el pablico local en general,
y a su vez, tratar de discernir hasta qué punto dicha interpretacion incide en sus habitos

de consumo de contenido cinematografico, tanto local como foraneo.

2 De acuerdo a informacion del archivo del Consejo Nacional de Cinematografia (CNCine), los filmes Con
mi corazén en Yambo y La Muerte de Jaime Roldds alcanzaron cifras aproximadas de 150000 y 52000
asistentes respectivamente.



Formulacién de problema

¢Cudles son las caracteristicas de interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio

y sus habitos de consumo de producciones cinematogréaficas ecuatorianas?

Sistematizacion de la investigacion

¢Cudles son los fundamentos conceptuales que relacionan a la interpretacion
perceptiva del espectador guayaquilefio con los habitos de consumo
cinematogréaficos en relacion a la produccion nacional?

¢Como se determinan los métodos y técnicas en investigaciones que relacionan la
interpretacion perceptiva y los habitos de consumo cinematogréficos con el
desarrollo de produccién nacional?

¢Como se visualizan, en la actualidad, la interpretacion perceptiva y los habitos
de consumo del espectador guayaquilefio en relacion a las producciones

cinematogréaficas ecuatorianas?

Objetivos del proyecto

Objetivo general

Analizar la interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio y sus habitos de

consumo en relacion a las producciones cinematograficas ecuatorianas.

Objetivos Especificos

a)

b)

Fundamentar las escuelas conceptuales que relacionan a la interpretacion
perceptiva del espectador guayaquilefio con los hébitos de consumo de
producciones cinematograficas ecuatorianas.

Determinar los métodos y técnicas mas recurrentes en investigaciones que
relacionan la interpretacion perceptiva con los habitos de consumo
cinematogréaficos con el desarrollo de produccion nacional.

Diagnosticar el estado actual de los habitos de consumo del espectador

guayaquilefio en relacion a las producciones cinematogréaficas ecuatorianas.



Justificacion

La importancia de un estudio sobre las preferencias de los espectadores locales
radica en que, a fin de forjar una industria cinematografica nacional, se requiere méas que
solo el aumento de la produccion audiovisual. El forjamiento de una industria implica
sondear las tendencias de los consumidores potenciales, para asi tratar de predecir su
comportamiento y la manera en que éste se relacionard con el producto en cuestion.
Entender como interactla el espectador guayaquilefio con los filmes locales resulta
esencial al tratarse de la ciudad mas habitada y con mayor concentracién de salas de cine
a nivel nacional. Por ende, Guayaquil representa un segmento significativo del mercado
para los realizadores ecuatorianos y sus esfuerzos artisticos, uno sin el cual la cantidad de
publico al que pueden llegar sus producciones se reduce, mermando ademas sus
probabilidades de éxito comercial considerablemente.

La relevancia de este tipo de estudio radica en tratar de conocer las caracteristicas
inherentes del pablico, a fin de que se pueda conocer si existen diferencias relevantes en
la interaccion que el espectador guayaquilefio tiene con el cine nacional en comparacion
a otras regiones del pais. Indagar si estas caracteristicas tienen su origen en diferencias
sociales, econdmicas, culturales u otros factores permitiria profundizar en las razones
subyacentes de los habitos de consumo cinematografico de los guayaquilefios, asi como
de la interpretacion perceptiva que los impulsa a favorecer un tipo especifico de
produccién por encima de otra. Aunque se han llevado a cabo estudios similares en el
pasado en el pais, estos generalmente han sondeado las preferencias de consumo
cinematogréafico de los ecuatorianos, pero no han explorado las causas implicitas de
dichas preferencias. Para la economia tradicional y otras disciplinas asociadas, es de suma
importancia entender el comportamiento del consumidor en cualquier clase de producto
que trate de comercializarse.

Representa una declaracion de principios el asumir que un filme, aungue en
principio una obra artistica, al llegar a la etapa de distribucion y exhibicién, debe ser
tratado como un producto cultural convencional, pues uno de sus varios objetivos es que
éste sea exhibido en el mayor niamero de salas disponible y apreciado por la mayor
cantidad de espectadores posible. Si bien esta investigacion no valora a una obra
cinematogréafica solamente bajo uno de los preceptos clasicos-liberales de la Economia
de la Cultura, la cual considera a un filme Unicamente como una pieza mercantilista mas

que se debe a la estructura del capital, también considera que un filme debe ademas



cumplir con ciertos criterios que miren mas alla de los canones artisticos, estéticos y
narrativos. De esa manera, no solo se incrementan las probabilidades de viabilidad
econdmica de los proyectos audiovisuales, sino que ademas se vuelve posible competir
con las propuestas extranjeras, de la misma manera que lo han logrado algunas otras
filmografias del cono sur.

A fin de alcanzar este objetivo, es vital comprender el comportamiento del
espectador local y sus preferencias al momento de asistir a una sala de cine. Si se
profundiza en el origen de las tendencias que el espectador promedio sigue, resulta
posible entender la causa del éxito o el fracaso de obras cinematograficas nacionales
especificas, facilitando el reconocimiento de patrones de preferencias que puedan ser
tomados en consideracion por los cineastas antes de emprender un nuevo proyecto
cinematogréafico. Con estudios basados en informacion fidedigna, se pueden develar
intereses de las audiencias que ain no han sido explorados en la filmografia nacional. La
toma de decisiones fundamentada para invertir en nuevas propuestas cinematogréaficas
mejora notablemente las probabilidades de éxito financiero, acrecentando asi el mercado
nacional. De igual manera, una mayor aceptacion de parte del publico local tiene el
potencial de provocar que los mercados extranjeros se interesen en invertir en propuestas
nacionales, observando que existe una demanda importante por las producciones
ecuatorianas.

Debido a todas las razones expuestas, el presente estudio no puede limitarse a
estudiar los habitos de consumo del espectador local a fin de maximizar las cifras de
asistencia a salas, pues la produccion nacional se encuentra garantizada por el apoyo que
recibe del Estado, sea que ésta genere ganancias 0 no. Es preciso entender a cabalidad las
razones subyacentes de los habitos de consumo, siendo la interpretacion perceptiva que
el espectador genera sobre el cine local con respecto al extranjero, un componente
esencial en la comprension del comportamiento del consumidor cinematografico. El cine,
como componente cultural, representa uno de los ejes vitales que permiten la
transformacion de una sociedad. Por ende, cuando la Unica produccion cinematogréafica a
la que una sociedad se encuentra expuesta proviene del extranjero, a pesar de que se
procure una constante creacion de filmes autoctonos que reflejen a su gente e
idiosincrasias, resulta imposible generar procesos permanentes para el fortalecimiento de
una memoria e identidad propias, si estos no pueden ser apreciados por la audiencia para

la que fue concebido originalmente.



Balance del estado del conocimiento

Se suele considerar a la intermitencia en la produccién cinematogréfica como la
razén por la que el espectador local no ha desarrollado un habito de consumir cine
nacional. Sin embargo, a pesar del aumento de la produccion en la Gltima década, los
resultados en taquilla para las producciones locales contintan siendo desfavorables,
motivando a investigadores ecuatorianos a tratar de dilucidar las verdaderas razones de
las bajas cifras de audiencia. Los bajos niveles de espectadores no son un problema
exclusivo del Ecuador, por lo que varios investigadores de la region y del resto del mundo
realizan continuamente estudios para tratar de comprender la interpretacion perceptiva y
los habitos de consumo de obras cinematograficas. A continuacion, se mencionan algunas
obras de investigadores cuyos andlisis recientes han examinado variables y unidades de
observacion similares a la del presente estudio.

En el trabajo final de grado Andlisis de las variables influyentes en el
comportamiento del espectador de cine en Espafia (Universidad Politécnica de Valencia,
julio 2018), el tesista Victor Rubio Aurrecoechea presenta claramente a las producciones
cinematogréaficas como productos culturales que, como cualquier otro, representan una
fuerte inversion por parte de los empresarios y, por ende, un gran riesgo financiero. Rubio
considera indispensable estudiar al consumidor para garantizar las probabilidades de éxito
de los filmes que se producen en Espafia. Esto lo llevo a considerar las emociones y
atributos percibidos por el espectador en los filmes mas exitosos que se estrenaron en
salas de cine espafiolas en el afio 2013. Sus resultados indican que el espectador espafiol
frecuente busca diversion como principal objetivo al momento de asistir a una sala de
cine, venciendo por amplio margen a otro tipo de emociones y atributos. Cabe destacar
que sus resultados ademas indican que el espectador espafiol valora la construccion
detallada de los personajes.

En el articulo Caracteristicas de consumo de los espectadores mexicanos en salas
de cine comerciales (Mercado y Negocios, enero-junio 2018), David Lozano Trevifio
hace hincapié en que, si bien las preferencias cinematograficas de los mexicanos se
encuentran vinculadas a la clase socioecondmica a la que pertenecen y a su rango de edad,
también resulta importante tomar en cuenta el factor de la proximidad cultural. Dicho
factor provoca que las peliculas que se exhiben en salas de cine locales reflejen
plenamente su estilo de vida y su cultura, factor que Lozano considera fundamental para

retener la atencidn de las audiencias. Lozano correlaciona la sensacion de empatia que el



espectador alcanza con los protagonistas de las producciones extranjeras, como una de
las principales razones del éxito de éstas. El autor recomienda ademas a las compafiias
productoras mexicanas tomar en cuenta las necesidades de diversion, asi como de
reflexion y arte, del espectador mexicano habitual para afianzar la sensacion de
proximidad cultural.

En el libro Audience effect: on the Collective cinema experience, Julian Hanich
ha investigado sobre el efecto que la colectividad tiene en la experiencia cinematografica.
El autor, en su obra, reconoce que no se ha investigado a profundidad en el pasado sobre
los efectos que apreciar un filme en la compafiia de un grupo numeroso de personas puede
tener en el espectador. En su teoria, propone que, si bien la experiencia de ver una pelicula
puede sentirse como una individual, el proceso de inmersion que se genera cuando el
publico alcanza una identificacion con los personajes y la trama, provoca que la masa de
la audiencia se unifique y comparta colectivamente lo efectos de la diégesis ofrecida por
el filme. Para Hanich, la practica de asistir a una sala oscura con un grupo de gente que
no se conoce constituye una colusion por parte de la muchedumbre pues, aunque la poca
visibilidad puede ofrecerle al espectador un cierto sentido de privacidad, éste en ningin
momento pierde conciencia de que se encuentra acompafiado. De esta manera, el
investigador considera que se debe investigar acuciosamente sobre los efectos de la
colectividad en la experiencia en sala, dado que las dimensiones sociales de sus efectos
aun no han sido indagadas a cabalidad.

En la tesis de grado Estudio de las peliculas ecuatorianas con mas espectadores
en el periodo 2010-2015 y su relacion con el tipo de narrativa utilizada por sus
directores, en la ciudad de Guayaquil (Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil,
febrero 2017), Joham Mejia Arriaga considera al cine de autor como una de las grandes
limitantes para atraer a los espectadores locales a las salas de cine. El tesista estima que
este tipo de cine plantea la vision especifica del director, lo cual impide a las audiencias
identificarse con dichas obras, al ofrecerse productos audiovisuales para una demanda
inexistente. Mejia considera el éxito del filme Sexy Montafiita (Rivera, 2014) como
evidencia de que los espectadores estan en busca de algo diferente al momento de asistir
a una sala comercial. Ademas, considera que la produccion nacional debe seguir
concentrada en contar ideas originales, pero recomienda que los productores y
realizadores ecuatorianos deberian explorar nuevas tematicas y géneros para atraer a las

audiencias locales.



Capitulo I. Revision de Literatura

Antecedentes

El dominio del cine extranjero, particularmente del cine norteamericano, ha
provocado que las audiencias alrededor del mundo se vean expuestas a imaginarios ajenos
desde la segunda década del siglo XX, cuando la crisis desencadenada por la Primera
Guerra Mundial ocasion6 que Francia perdiera su rol como principal productor
cinematografico del mundo®. Las caracteristicas de las producciones hollywoodenses les
han permitido alcanzar una ventaja competitiva por encima de todas las demas industrias
cinematogréficas, llevando a muchos investigadores de diversos ramos a traves de los
afios a analizar y cuestionar las razones subyacentes de tal hegemonia. En este apartado
se han recopilado las opiniones de autores e investigadores que han indagado previamente
sobre las inclinaciones cinematogréaficas de los espectadores, demostrando como los
imaginarios planteados por las producciones extranjeras tienden a cautivar a las
audiencias, asi como el rol que las nuevas tendencias de consumo audiovisual
desempefian en los publicos y sus efectos en el visionado tradicional en sala.

El problema de las bajas cifras de recaudacion de filmes nacionales por parte de
los espectadores locales no es una situacion que afecta exclusivamente al Ecuador. Varios
de los paises latinoamericanos, en los que ha sido posible alcanzar un desarrollo
cinematografico sostenible, enfrentan las mismas dificultades que el cine ecuatoriano con
respecto a la preferencia del publico por la filmografia extranjera. La filmografia
latinoamericana, desde el punto de vista historico, ha contado con caracteristicas
tematicas y de produccion notablemente disimiles a las de las peliculas extranjeras que
predominan en carteleras de la region.

Guillermo D'Abbraccio, comunicador social e investigador argentino, considera a
varias de estas caracteristicas intrinsecas del cine latinoamericano en general, y del
colombiano en particular, como la causa de que los resultados en taquilla en la region no
sean los deseados. Asi lo explica en su articulo La industria del cine en Colombia. Entre
el optimismo ingenuo y el pesimismo crénico:

Es urgente desmarcarse de la telenovelizacion del cine (...), es decir, de
formas particulares de relatar y narrar nuestras realidades, para asi asumir

nuevas Y atractivas historias en clave de lenguaje cinematografico, con el fin

3 Edgar Soberon Torchia, ed., Los cines de América Latina y el Caribe, Parte 1 (Artemisa: Ediciones
EICTV, 2012), 16.



de capturar a un mayor mercado potencial de espectadores. Se trata, en suma,
de ofertar miradas y producciones innovadoras, estéticamente sugestivas, con
guiones mejor elaborados.*

Para D'Abbraccio, en términos generales, el cine colombiano ha mantenido ciertos
paradigmas propios del medio televisivo, con producciones que poseen caracteristicas
melodraméticas de las telenovelas, aspecto que, en su opinién, obra en detrimento de la
cinematografia nacional. De igual manera, increpa la inclinacion de los realizadores por
reflejar la realidad social del pais y los aspectos negativos de la sociedad colombiana.
D'Abbraccio considera la propuesta de nuevas perspectivas cinematograficas, desde la
concepcidn hasta la produccion, como el elemento fundamental para lograr que el publico
local se interese en su filmografia. Las caracteristicas mencionadas también pueden ser
observadas en las producciones nacionales, pues varias de ellas pretenden ofrecer al
espectador un reflejo de la cultura y la sociedad ecuatoriana, usualmente a través de
relatos melodramaticos.

Desde su introduccion a finales del siglo XIX, a lo largo de las décadas el cine ha
tenido que hacer frente a diferentes desafios en la forma de nuevas modalidades de
consumo audiovisual. En apariencia, el surgimiento de la television auguraba la
desaparicion de las salas de cine de tradicionales, pero fue posible generar mecanismos
que permitieran la coexistencia de ambos medios.

Juan Francisco Hernandez Pérez y Miguel Angel Martinez Diaz, docentes e
investigadores de la Universidad de Murcia, han indagado en sus estudios sobre los
efectos que las modalidades de consumo digitales desarrolladas en el nuevo milenio
tienen en los espectadores y la industria audiovisual en general. En su articulo Nuevos
modelos de consumo audiovisual: los efectos del binge-watching sobre los jovenes
universitarios, los investigadores manifiestan:

(...) la innovacion disruptiva que proponen las nuevas tecnologias (...) ha
castigado la base del modelo de negocio de la industria audiovisual, que es la
produccién, distribucion y promocion de contenidos. Este conflicto, que
conlleva un tremendo impacto tanto en las empresas televisivas como

cinematogréficas, provoca, a su vez, una modificacion radical en los habitos

4 Guillermo D'Abbraccio, «La industria del cine en Colombia. Entre el optimismo ingenuo y el pesimismo
crénico», Revista Luciérnaga N. © 14, (2015): 44, DOI: http://orcid.org/0000-0002-3243-4650.
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de consumo de los espectadores (...) Esta situacion, permite al publico (...)
el continuo descubrimiento de nuevo material (...) a través de Internet (...).>

En la opinién de Hernandez y Martinez, las alternativas de consumo audiovisual
digital nuevamente han modificado en gran medida la manera en que el pablico se acerca
al cine y la television, tal como sucedié en el pasado con el surgimiento de modalidades
de visionado precedentes. Las ventajas que ha proporcionado la digitalizacion de los
contenidos audiovisuales permiten a los espectadores consumir filmes en cualquier lugar
y momento, trastocando los paradigmas que la industria cinematogréfica, y audiovisual
en general, han seguido durante décadas. Con las nuevas tecnologias, los habitos de
consumo de los espectadores estan evolucionando a un paso acelerado, provocando que
el impacto que éstas tendran sobre el visionado tradicional en el futuro no se pueda
determinar aun con exactitud.

A pesar del influjo que las nuevas modalidades de consumo digital estan
ejerciendo sobre los espectadores, en especial los mas jovenes, la sala comercial continta
siendo una alternativa que atrae a publicos de toda clase de grupos socioeconomicos y
demogréficos. Las caracteristicas que ofrece el visionado en sala ain no han podido ser
replicadas por otras modalidades, ocasionando que se mantengan como el medio de
consumo cinematografico por excelencia.

Sin embargo, para el investigador colombiano Carlos Fernando Alvarado Duque,
la sala posee un atractivo intangible que afecta y atrae al espectador sin que éste se percate
de ello. En su articulo Las mutaciones del espectador. EIl cine como estética de la
multitud, Alvarado afirma:

El cine clasico, por ejemplo, configura un espectador-modelo que facilmente
configuran las audiencias en sus procesos de alfabetizacion asistiendo
cotidianamente a las salas de cine. Dicho espectador-modelo es, en teoria, una
multitud. El gran esfuerzo de Hollywood es por configurar, desde la
enunciacion, un espectador que goza con la experiencia del ritual colectivo

de la sala.®

5 Juan Francisco Hernandez Pérez y Miguel Angel Martinez Diaz, «Nuevos modelos de consumo
audiovisual: los efectos del binge-watching sobre los jovenes universitarios», adComunica: Revista
cientifica de estrategias, tendencias e innovacion en comunicacion, N. ° 13, (2016): 205. DOI:
http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2017.13.11.

® Carlos Alvarado Duque, «Las mutaciones del espectador. El cine como estética de la multitud», Revista
Comunicacién, No. 28 (2011): 68.
https://revistas.upb.edu.co/index.php/comunicacion/article/view/1198/1238
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Para Alvarado, la experiencia en sala permite al espectador alcanzar una
identificacion colectiva involuntaria. Esta experiencia grupal, en la vision del
investigador, tiene la capacidad de alterar la percepcién del publico durante la duracién
del filme. Como consecuencia, el cine hollywoodense busca perpetuar esta sensacién
colectiva en sus producciones, incluyendo acciones y figuras heroicas que estimulan
profundamente sus imaginarios, generandose asi los campos de conexidn necesarios para
que la audiencia se identifique.

Maria Emilia Garcia, docente universitaria e investigadora ecuatoriana, ha
realizado estudios sobre el perfil del espectador local. En su publicacién Estudio del
comportamiento del mercado cinematografico ecuatoriano en el afio 2012 y de la
injerencia de los planes de negocios para la generacion de ganancias, sefiala a la
dependencia del cine hacia el Estado como un perjuicio para la cinematografia nacional:

Al no representar el cine nacional un negocio rentable, se vuelve dificil atraer
inversion privada para su financiamiento, lo cual lo mantiene en un estado de
dependencia del apoyo gubernamental para su desarrollo. Esto es una realidad
negativa ya que limita el namero de producciones realizadas por afio, a las
que alcanzan a obtener un financiamiento gubernamental.’

Aunque optar por fondos estatales no reembolsables como medio de
financiamiento es valido, al no existir una imperante motivacion en directores y
productores en procurar que sus peliculas sean rentables, a través de un analisis cuidadoso
de las estrategias de produccion de los filmes, las probabilidades de que estos resulten
comercialmente viables se reducen significativamente. Bajo tales condiciones, atraer la
atencién de la inversion privada, sea ésta nacional o foranea, se dificulta
considerablemente, pues ningln empresario esta dispuesto a invertir en proyectos que no
ofrecen alguna garantia de retorno, complicando a su vez la colocacion de las
producciones en los mercados extranjeros. Garcia sugiere ademas que la causa para el
fracaso econdmico de las producciones ecuatorianas se debe a que los productores no
consideran los comportamientos del espectador en sus decisiones. Para la investigadora,
realizar nuevos proyectos cinematograficos locales sin antes basarse en proyecciones de
resultados de audiencia de afios anteriores, no solo perjudica a los productores y

realizadores nacionales, sino a la comunidad cinematogréafica en general.

7 Garcia, Marfa Emilia. «Estudio del comportamiento del mercado cinematogréfico ecuatoriano en el afio
2012 y de la injerencia de los planes de negocios para la generacion de ganancias». Articulo. Universidad
Catdlica Santiago de Guayaquil, 2015. Revista Fotocinema (E-1SSN: 2172-0150).
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Referentes

La presente investigacion considera estudios y analisis de diversos autores cuyos
trabajos pretenden comprender el comportamiento del espectador desde diferentes
perspectivas, obras que ademas reflexionan sobre las medidas que sus respectivas
industrias han implementado para tratar de fomentar el interés del pablico por las
producciones cinematograficas locales.

Nikki J.Y. Lee, autora e investigadora de origen coreano, ha realizado estudios
que han analizado el crecimiento del cine surcoreano en los Gltimos veinte afios, ademas
de como éste se encuentra directamente relacionado con la configuracion social que la
industria cinematografica nacional ha abordado en sus producciones, a fin de captar el
interés del espectador local. Sus analisis develan que el éxito que ha alcanzado la
cinematografia surcoreana en las Gltimas dos décadas se basa en crear filmes con el
atractivo de las grandes producciones de Hollywood, pero cuyo discurso social se
encuentra fundamentado en valores nacionalistas. Su obra ha estudiado los fendmenos
culturales y econdmicos que se han generado en Corea del Sur a traves de las filmografias
de diversos directores nacionales, quienes han elegido géneros tan diversos como la
accion, ciencia ficcion, terror y comedia para visibilizar las problematicas mas comunes
de la sociedad coreana contemporanea.

Marina Moguillansky, Doctora en Ciencias Sociales argentina, autora de varias
publicaciones editoriales y articulos cientificos, ha analizado los habitos de consumo del
espectador argentino desde el punto de vista socioldgico en varios de sus estudios. En sus
articulos cientificos ha estudiado como los cambios en el panorama cinematografico
argentino en las Ultimas dos décadas, desde ambitos criticos como la distribucion y la
exhibicién, han alterado la interaccion que el espectador local genera con los filmes
nacionales y extranjeros. Moguillansky también ha dedicado parte de sus investigaciones
a analizar el impacto que los nuevos medios de visionado han generado en las preferencias
de consumos culturales de la sociedad argentina actual, demostrando cémo dicho
consumo se encuentra intrinsecamente ligado al contexto cultural en que los espectadores
se hayan desarrollado.

Juan Ledn Rivera-Betancur, investigador y docente colombiano, ha escrito
publicaciones cientificas y varios libros que hablan sobre el desarrollo historico del cine
en su pais, asi como el influjo que ejerce el cine extranjero en los espectadores locales.

Su obra ha buscado explorar como factores como el gusto se imponen antes que la calidad
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en las preferencias del puablico colombiano. El investigador, en sus estudios, ha
pretendido ademas matizar los aspectos mas importantes que el espectador local favorece
al momento de asistir a una sala de cine comercial. De igual manera, su obra ha intentado
reconciliar al cine colombiano pasado con el actual, por medio de un profundo analisis de
los cambios que politicas publicas recientes han originado en el escenario
cinematogréfico colombiano actual.

Guillaume Erner, catedratico y autor francés, ha analizado las tendencias de
consumos culturales desde una perspectiva socioldgica, permitiéndole caracterizar a las
personas a través de las tendencias que procuran seguir. Erner, en varias de sus
publicaciones, explica como el ser humano se ve proyectado a si mismo en la
muchedumbre y c6mo ésta puede incidir de manera drastica, voluntaria en
involuntariamente, en su comportamiento y en las decisiones que toma. El autor procura
develar las diversas y complejas estructuras que se erigen en una sociedad, provocando
que las personas conjuntamente deseen consumir las mismas cosas en un momento
determinado de la historia. Si bien la obra del autor no hace un énfasis particular en su
obra con respecto al cine, sus reflexiones sobre como el individuo es un ser gregario que
depende del colectivo y cdmo su instinto inconscientemente lo incita a modificar su
proceder en determinadas situaciones, permitieron profundizar en la interpretacion
perceptiva y habitos de consumo de los espectadores guayaquilefios.

José Aguaded y Ramon Correa, docentes investigadores de la Universidad de
Huelva, han trabajado en conjunto en varios estudios que han analizado los intereses de
las audiencias desde un punto de vista antropoldgico, asi como la naturaleza de la imagen
y el efecto que ésta puede tener en el espectador. En su obra, los autores explican como
la industria cinematografica hegemonica, al contar con una potestad total de los simbolos,
ejerce un control sobre el significado que estos procuran difundir. Marcando profundos
sesgos ideoldgicos en el espectador, se logra hacer sentir a éste lo ajeno como propio,
modelando su identidad a su conveniencia, logrando que considere a la produccion
hollywoodense como la primera y Unica alternativa de consumo cinematografico. Asi
mismo, lo investigadores han considerado en sus estudios los diferentes aspectos de la
representacion que se ven reflejados en gran parte del cine contemporaneo, los cuales
perpetlan estereotipos negativos que atentan contra la diversidad del otro y son

ideol6gicamente anacrdnicos en la sociedad moderna.
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Marco tedrico

Cine como proyecto creativo sustentable

A partir del siglo XIX, Estados Unidos ingresa en el proceso de industrializacion
y, como tal, su gobierno no tarda en notar el potencial que el cine puede tener como una
industria idonea para generar cuantiosas ganancias. Al convertir al cine en una industria,
y por ende en un negocio, entran en juego factores econdémicos como la oferta y demanda
que conllevan inherentemente a una situacién de competencia, en la que usualmente el
vendedor que posee el producto con los atributos mas atractivos para el consumidor suele
ser el triunfador. Hollywood, con su poderio econémico y financiero, ha sido capaz de
realizar filmes de gran envergadura cuyos valores de produccion han sido dificilmente
emulados por industrias cinematograficas de otras latitudes.

Un ejemplo incipiente digno de mencionar es El nacimiento de una nacion
(Griffith, 1915), filme que, con sus espectaculares batallas y altos valores de produccion
para la época, demuestra la capacidad de los norteamericanos de convertir al cine en un
nuevo tipo de espectaculo. La alta factura de sus producciones permite a Hollywood
conquistar el mercado cinematografico desde la segunda década del siglo XX,
provocando que a partir de su temprana penetracion en los mercados extranjeros las
audiencias prefieran el cine que éste ofrece.

Esto es el resultado de su amplia ventaja que le otorga su condicion de pais del
primer mundo, como afirma Alejandro Artopoulos en su obra La sociedad de las cuatro
pantallas:

Las enormes inversiones de partida que supone una produccion minimamente
aceptable son tan altas que solo una pequefia porcion de empresas tienen la
capacidad para emitir en esas condiciones (...) Ese peso industrial hace que
se haya desarrollado con grandes inversiones en paises 0 regiones que
contaban con el capital suficiente como para llevar adelante la empresa,
situacion de partida que se fue ampliando por regiones mas periféricas a
medida que las herramientas para su produccion se fueron difundiendo.®

La capacidad de Hollywood de realizar las grandes inversiones que Artopoulos
menciona representa solo un aspecto de la ventaja competitiva que posee sobre los demas

mercados. La industria se maneja como cualquier otra en el sentido de que debe satisfacer

8 Alejandro Artopoulos, ed., La sociedad de las cuatro pantallas. Una mirada latinoamericana (Barcelona:
Editorial Ariel, 2011), edicion en PDF, pag. 10.
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una demanda ya establecida, y por ende debe producir sin detenerse. Su mercado
potencial supera los 300 millones de habitantes, quienes ademas cuentan con una
capacidad adquisitiva superior a la de la gran mayoria de paises. Tales caracteristicas le
permiten producir en masa, logrando que los costos de produccion por cada filme
subsecuente se abaraten, garantizandose asi la rentabilidad de la industria. Dicho proceso
representa lo que se conoce como la economia de escalas®, asegurada no solo por la
demanda del publico estadounidense, sino también por la del extranjero.

El cine latinoamericano no cuenta con los recursos para realizar filmes
comparables a los de la industria norteamericana, por lo que su produccion se caracteriza
por ser de bajo presupuesto. A pesar de existir excepciones, como son los casos de
Argentina y México, el modelo industrial cinematogréfico resulta esquivo para la gran
mayoria de paises de la region. Si bien las herramientas del oficio actualmente se
encuentran difundidas a lo largo de toda la region, las limitaciones econdémicas impiden
que se puedan replicar los modos de produccién del mercado hegemonico, siendo estos
ualtimos el elemento esencial para alcanzar una sostenibilidad.

Tales circunstancias han requerido la implementacion de medidas
intervencionistas, como sefiala Guillermo Mastrini en su obra Industria cinematografica
latinoamericana: politicas publicas y su impacto en un mercado digital:

El Estado, en sus multiples niveles, constituye un factor fundamental para el
desarrollo de la cultura. Esto es particularmente cierto en una regién como
Latinoamérica, donde los mercados culturales son particularmente débiles
debido a que no suelen alcanzar las economias de escalas rentables y la mala
distribucion de la riqueza margina a millares de personas [...]*

Las politicas publicas que fomentan las iniciativas cinematogréaficas locales
resultan ser de vital importancia para la region latinoamericana dado que, sin éstas, muy
pocos paises pueden alcanzar un nivel minimo de produccion ante las condiciones de
mercado impuestas por la industria dominante. De igual manera, la inequidad econdmica
y social contribuye a que el consumo cultural entre los habitantes de un pais sea disparejo,
permitiendo que solo las personas que gozan de un holgado acceso a recursos

econémicos, y por ende a mejores condiciones de vida, puedan considerar al cine entre

® El Diccionario Enciclopédico Salvat define a la economia de escalas como la ganancia en producto o en
costes, 0 en ambas cosas, a causa de un aumento del tamafio de la planta, de la empresa o del sector.

10 Marta Fuertes y Guillermo Mastrini, ed., Industria cinematogréafica latinoamericana: politicas pablicas
y su impacto en un mercado digital (Buenos Aires: La Crujia, 2014), 19.
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sus opciones de actividades recreativas. Ante tales circunstancias, la instauracion de una
industria filmica local se dificulta considerablemente, pues no existen las condiciones
para alcanzar una sostenibilidad en el mercado. Sin una demanda constante, debido a las
limitaciones econdmicas de los consumidores potenciales, la produccion local se
encuentra circunscrita a los patrocinios que recibe por parte del Estado, limitando asi el
namero de filmes que se realizan anualmente.

A pesar de que en la actualidad se cuenta con los estimulos que reciben los
realizadores locales por parte del Estado para potenciar su produccién, la competencia
por las audiencias continta siendo uno de los mayores obstaculos por superar. Si bien
largas franjas poblacionales del pais se encuentran excluidas de asistir a una sala de cine
en busca de entretenimiento, las que si cuentan con las condiciones para hacerlo, suelen
elegir las propuestas extranjeras como su primera opcion.

Esta situacion no se encuentra supeditada meramente a las leyes de la oferta y
demanda, sino a multiples estrategias que la industria hollywoodense ha implementado
en los mercados extranjeros, como explica Diego Rossi en su articulo Paises de Unasur:
exhibicion y nuevas pantallas de cine para una produccion creciente:

El fortalecimiento de posiciones dominantes dentro del mercado (...), en el
marco de una creciente economia de escala, resuelve a los mayores jugadores
del sector no solo la reserva de pantallas para estrenos simultaneos (mayor
poder relativo de mercado), sino la posibilidad de optimizar las inversiones
de marketing.(...) Esta limitacién estructural del mercado exhibidor marca
calendarios prefijados (vacaciones de invierno, estrenos programados por
género o por pelicula), que bloquean a terceros distribuidores, las mejores
fechas y pantallas.?

De esta manera, la industria norteamericana asegura la saturacién de los complejos
multisalas con sus filmes pues, al acaparar los medios de exhibicion, afianza su derecho
a decidir las mejores franjas horarias y las mejores temporadas del afio, anulando de esta
manera a cualquier competidor y reduciendo las oportunidades de las producciones
locales de otros paises. Asegurando de esta manera el monopolio en la exhibicion, los
espectadores tienen menos oportunidades de asistir a una funcién de filmes locales en una

sala comercial, pues el propdsito de la industria hollywoodense es hacer que su producto

1 Diego Rossi, «Paises de Unasur: exhibicion y nuevas pantallas de cine para una produccién creciente,
Chasqui N. © 132, agosto - noviembre (2016): 133.
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se convierta en la primera y Unica alternativa de los espectadores en todos los mercados
extranjeros que ha penetrado.

Los resultados de taquilla obtenidos por la mayoria de filmes ecuatorianos en la
ultima década, evidencian que las bajas cifras de asistencia a peliculas locales en salas
comerciales no se deben solamente a la escasa e intermitente produccion por la cual se ha
caracterizado el cine nacional a lo largo de su historia, pues ésta se ha visto multiplicada
considerablemente desde el afio 2007. Por ende, a pesar de que los fondos econémicos
otorgados por el Estado permiten en la actualidad a los realizadores nacionales llevar a
cabo sus producciones, se requiere de la implementacion de medidas adicionales que
contribuyan a fomentar el interés por el cine nacional.

La investigadora argentina Stella Puente, en su libro Industrias Culturales y
politicas de Estado, enfatiza la importancia de politicas adicionales que asistan a la
produccién nacional en areas diferentes al financiamiento:

Los hechos demuestran que de no mediar una intervencion contundente por
parte del Estado en pos de equilibrar el mercado, la supervivencia de la
industria cinematografica local —y la regional e iberoamericana, como la
europea 0 cualquier otra industria continental- corre peligro ante el
expansionismo feroz de Hollywood, que deja escaso o casi ningun margen
para la circulacion de producciones que no sean las suyas.*?

Para Puente, la sostenibilidad del cine latinoamericano depende de la generacion
de mecanismos efectivos que permitan contrarrestar o, en su defecto, aminorar el dominio
de la competencia extranjera, para asi lograr una participacion mas equitativa en el sector.
La consolidacion de un mercado cinematografico nacional en el que el cine local llegue
a convertirse en un rubro significativo, no depende Unicamente de que la produccion se
incremente, sino también de la implementacion de estudios que permitan conocer a fondo
el comportamiento del mercado y sus consumidores a fin de comprender sus gustos, asi

como sus necesidades culturales.

Produccion cinematogréafica en la Economia de la Cultura
En el Ecuador, el desarrollo de la cinematografia nacional durante varias décadas
ha sido el producto de esfuerzos privados e independientes. Esto ha causado que, a

diferencia de otros paises latinoamericanos como Brasil, México o Argentina, el Ecuador

12 Stella Puente, Industrias Culturales y politicas de Estado (Buenos Aires: Prometeo Libros, 2007), 16.
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atraviese por periodos prolongados de completa inactividad filmica, provocando asi que
la Gnica alternativa a la que el espectador habitual puede recurrir es la oferta del cine
extranjero.

Este panorama evoluciona significativamente a finales de la década pasada, de
acuerdo a José Antonio Figueroa en su articulo Las debilidades de la industria cultural
del Ecuador y del Quito Moderno:

Hay que decir que solo en los ultimos afios se ha incorporado al debate
nacional el concepto de industrias culturales y solo en el gobierno de Rafael
Correa se ha empezado a articular la economia con la cultura, como resultado
de la linea decididamente desarrollista adoptada por el gobierno. A partir de
la promulgacion de la nueva Constitucion, se disefid un Plan Nacional de
Desarrollo, que luego adoptaria el nombre de Plan Nacional del Buen Vivir,
en el que se contempla la consolidacion de las industrias culturales.™®

Hasta hace afios recientes no existian politicas que fomentaran el desarrollo
artistico en cualquiera de sus ramos, por lo que se carecia de un ambito en el que se
incentivara la profesionalizacion de los artistas nacionales. Actualmente, entre los
quehaceres culturales que se han visto impulsados con las nuevas iniciativas politicas se
encuentra el cine, propiciando que éste pase de ser una actividad eventual a contar con
una produccion continua, pues se llega a comprender que, con el amparo economico a las
actividades artisticas por parte del Estado, se puede alcanzar un crecimiento tanto cultural
como econdémico. Con los cambios en la matriz productiva dispuestos por el régimen
anterior, se evidencia el rol preponderante que las industrias culturales pueden
desempefiar en una economia global.

Las industrias culturales pueden definirse como “industrias que combinan la
creacion, produccion y comercializacion de contenidos culturales y/o artisticos”4. En este
sentido, se puede decir que las industrias culturales procuran la creacion de bienes cuyo
valor econémico se encuentra intrinsecamente ligado a su valor artistico. Sin embargo,
conceptos como éste pueden resultar problematicos en el &mbito del cine, puesto que en
muchas ocasiones obras cinematograficas que se destacan por contar con notables

cualidades artisticas generan un bajo rendimiento econémico; mientras que, en otras

13 José Antonio Figueroa, «Las debilidades de la industria cultural del Ecuador y del Quito Moderno»,
Temas N. ° 85-86, enero - junio (2016): 50.

14 Osorio, Arturo. «Industria Culturales: Definiciones, valor y caracterizacién». Rutgers, The State
University of New Jersey, 2017. ResearchGate (318827291).
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ocasiones, producciones con minimos estandares de calidad logran convertirse en éxitos
de taquilla. Particularidades como éstas revelan las complejidades de las industrias
culturales, y de la Economia de la Cultura en general, pues en ésta existen posturas
enfrentadas: una que defiende la idea de que el cine es un bien mas que debe ser
movilizado como cualquier otro en la estructura del capital; mientras la otra, critica el
hecho de que una obra cinematografica sea vista solamente como una mercancia mas del
sector productivo.

Si bien ninguno de los dos extremos resulta conveniente para el desarrollo
eficiente de una industria cultural nacional, Ramoén Zallo en su articulo La economia de
la cultura (y de la comunicacién) como objeto de estudio, manifiesta que la primera
postura genera problemas para alcanzar el desarrollo de una cinematografia local que
cumpla con todos los objetivos propuestos:

Que el motor de las industrias culturales sea la rentabilidad, tiene efectos
importantes en la produccion cultural. Los grandes grupos se centran en ellas
y en pocos titulos (fast-sellers), de alto coste, con un importante recurso al
caro star system, muy promocionados y con previos y exhaustivos estudios
de mercado. El resultado es una aceleracion de la difusion, una relativamente
breve vida comercial, la estandarizacion de la produccion y de los formatos y
una tendencia a una cultura clonica.®

Para Zallo, la mera bdsqueda de ganancias en una Economia de la Cultura, en el
caso particular del ramo cinematografico, genera problemas en un largo plazo, pues el
éxito de cierto tipo de peliculas provoca que la industria en general trate de replicarlos,
tornandose en proyectos basados en férmulas, que garantizan una rentabilidad facil y
rapida de conseguir. Asi, una obra filmica se vuelve un producto enteramente sujeto a las
leyes del mercado, con todas las consideraciones que esto conlleva. Antes estas
circunstancias, se desvirtia el proposito de las industrias culturales, pues éstas tienen
como objetivo fundamental procurar la generacion de productos artisticos que puedan
satisfacer las necesidades culturales de la sociedad en general mientras que, al mismo
tiempo, sean capaces de contribuir de manera significativa como un rubro econémico, de

la misma manera que ha resultado posible lograr en varios otros paises.

15 Ramoén Zallo, «La economia de la cultura (y de la comunicacién) como objeto de estudio». ZER -
Revista de Estudios de Comunicacion, Vol. 12, Ndm. 22 (2007): 215-234,
https://www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer/article/view/3682/3314.
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Sin embargo, son las propias caracteristicas de una obra cinematografica las que
la vuelven susceptible de ser vista como una mercancia. El cine, al igual que la musica,
se caracteriza por tratarse de obras con motivaciones artisticas que pueden ser
reproducibles, a diferencia de la pintura, de cuya unicidad radica tanto su valor artistico
como comercial. Los montos de inversidn para la produccion cinematogréfica suelen ser
elevados a diferencia de otras précticas culturales, lo que conlleva un riesgo mayor y, por
ende, una mayor presion para que las obras cinematograficas generen resultados
econdmicos positivos. Esto ha conllevado a la continua discusion sobre cual debe ser la
direccién que los proyectos cinematograficos nacionales, en vistas del rendimiento
registrado afo tras afio en la taquilla nacional: La primera, que cuestiona si el cine debe
ser utilizado con un fin meramente instrumental en la consecucién de fines econdmicos;
y la segunda, que considera que el cine debe permanecer como propuestas de alto vuelo
estético que carecen de un valor comercial.

En el articulo El proyecto politico de cambio de la matriz productiva y la
adscripcion a éste del campo artistico mediante el desarrollo de industrias culturales, el
investigador Santiago Campos se manifiesta al respecto:

Si existe una pretension de desarrollo de industrias culturales, es necesario
reconocer la necesidad de un conjunto de medidas econdémicas que
resguarden la produccion local, y promuevan el consumo interno, pues el
sector no puede pretender una ampliacion internacional sin una demanda
interna que le respalde.*®

Sin haber contado con un acervo filmico al cual acudir con fines culturales o de
mero entretenimiento durante décadas, el espectador ecuatoriano no ha contado con otra
opcidn que ir en busca de las propuestas cinematograficas extranjeras, ya sean éstas
norteamericanas, mexicanas o de cualquier otro origen. Por ende, para Campos primero
resulta indispensable procurar que la demanda se fortalezca internamente a fin de
garantizar la sostenibilidad de una industria cinematografica local. Ademas de facilitar
fondos econdmicos a realizadores y productores, se requiere de programas que fomenten
la formacion de publicos que permitan al espectador local apreciar, desde un punto de
vista critico, los diversos enfoques que existen en el ambito cinematogréfico, tanto para

el cine local como para el extranjero.

16 Santiago J. Campos, «El proyecto politico de cambio de la matriz productiva y la adscripcion a éste del
campo artistico mediante el desarrollo de industrias culturales», Index, revista de Arte Contemporaneo
NUm. 2 (2016): 110.
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Interpretacion perceptiva del espectador

El cine, como expresion artistica, puede ser apreciado desde diferentes
perspectivas estéticas. EIl sesgo que suele surgir entre lo que tradicionalmente suele ser
considerado cine artistico y cine comercial, en muchas ocasiones, resulta dificil de definir
con claridad, pues pueden existir propuestas filmicas con un alto valor comercial que
ademas cuenten con un vasto despliegue estético y cultural. Sin embargo, a pesar de que
una obra cinematografica cuente con dichas cualidades, la asistencia del publico a las
salas de cine de ningin modo se encuentra garantizada en ninguno de los casos
previamente sefialados.

En El sentido social del gusto: Elementos para una sociologia de la cultura, Pierre
Bordieu menciona que el espectador de cine forma parte de un colectivo cuyas
preferencias especificas dependen de factores externos:

[...] la observacion cientifica muestra que las necesidades culturales son
producto de la educacion: la investigacion establece que todas las practicas
culturales (frecuentacion de museos, conciertos, exposiciones, lectura, etc.) y
las preferencias correspondientes (escritores, pintores o musicos preferidos,
por ejemplo) estan estrechamente ligadas al nivel de instruccion (evaluado
segun el titulo escolar o el nimero de afios de estudios) y, en segundo lugar,
al origen social.’

Para Bordieu, el consumo cultural se encuentra intrinsecamente ligado al capital
cultural que posea cada individuo, asi como al nivel social que éste ocupe en la sociedad.
En el contexto latinoamericano, esta aseveracion resulta particularmente oportuna, puesto
que la gran mayoria de paises que conforman la regién se encuentran en vias de
desarrollo, provocando que el consumo cinematogréafico se vea limitado a las franjas de
audiencia que cuentan con las condiciones socioecondmicas para acceder a los complejos
multisalas. De igual manera, el capital cultural de cada espectador puede incidir
significativamente en su eleccion de entretenimiento cinematografico, dado que mientras
mas elevado sea el nivel de educacion con el que cuente cada espectador, éste procurara
consumir propuestas filmicas que considere posean un valor cultural y estético superior a

las usualmente exhibidas en salas comerciales. Dichas diferencias, tanto socioeconémicas

17 Pierre Bourdieu, El sentido social del gusto: Elementos para una sociologia de la cultura. (Siglo
Veintiuno Editores, 2010), 231.
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como culturales, provocan que el publico perciba al cine de diversas maneras,
ocasionando que surjan diferentes tipos de espectadores.

Sin embargo, al citar la postura de Bordieu con respecto al capital cultural, no se
pretende ofrecer una vision reduccionista de que solo los espectadores que lo poseen son
capaces de disfrutar filmes que se mantienen fuera de las normas impuestas por la
industria hollywoodense, ni mucho menos se pretende inferir que el consumo
cinematogréafico en el que incurren las personas con profundos conocimientos culturales
es exclusivamente artistico.

En su obra Apocalipticos e Integrados, Umberto Eco explica que los consumos
culturales de toda clase, pueden influir en las personas de diversas maneras:

(...) entre el consumidor de poesia de Pound y el consumidor de novela
policiaca, no existe, por derecho, diferencia alguna de clase social o nivel
intelectual. Cada uno de nosotros puede ser lo uno o lo otro en distintos
momentos, en el primer caso buscando una excitacion de tipo altamente
especializado, en el otro una forma de distraccion capaz de contener una
categoria de valores especifica.!8

En la vision de Eco, los habitos de consumo cultural no deben verse circunscritos
a factores externos como la educacion o el nivel socioecondmico. Para el autor, toda
persona es capaz de apreciar la belleza constitutiva de una obra artistica,
independientemente de si ésta es considerada arte popular o arte de alto vuelo estético.
Por ende, si bien los conocimientos y la educacion pueden influir significativamente en
el consumo cultural de las personas que los poseen, tal situacién no implica que un
espectador cinematografico que cuenta con una instruccion artistica profesional no asista
a una sala comercial a disfrutar los mas recientes estrenos de Hollywood. Asi mismo, el
hecho de que una persona pertenezca a una clase social desfavorecida y no haya podido
contar con los beneficios de una educacion superior, no significa que no pueda disfrutar
de un filme nacional que refleja las realidades de la sociedad.

El espectador latinoamericano promedio, independientemente de su capital
cultural o del nivel socioecondmico al que pertenezca, se ha visto expuesto a las
producciones estadounidenses desde la nifiez, por lo que éste constituye su referente

principal al momento de escoger alternativas cinematograficas. Hollywood ha logrado

18 Umberto Eco, Apocalipticos e Integrados (Editorial Lumen, 2013), 84.
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convertirse en el pinaculo de la industria global a través de producciones en las que
prevalece el entretenimiento a traves de la habil construccion de un entramado visual.

En el articulo El cine como golosina. Reflexiones sobre el consumo de cine en los
jovenes, el investigador Juan Ledn Rivera-Betancur enfatiza la habilidad con la que la
industria norteamericana captura a los publicos:

La permanente exposicion a las imagenes genera en los espectadores un doble
proceso de saturacidn y acostumbramiento. La saturacién impide la
focalizacion, y genera un proceso de cansancio visual y dispersion que va en
la via contraria a la concentracion y a la percepcion, y el acostumbramiento
es parte de la rutinizacién del espectaculo de la imagen, que se ha instalado
cdmodamente en nuestros hogares desde la época de la supremacia de la
television hasta nuestros dias con el advenimiento del imperio de las pantallas
personalizadas.*®

Con esta continua saturacion a la que se ven expuestas las audiencias
latinoamericanas, se crea un habito que se arraiga profundamente en el espectador,
provocando que lo exija en cada una de las producciones que asiste a ver a una sala de
cine. El congestionamiento visual al que Hollywood termina habituando a los
espectadores, con eventos fantasticos y efectos especiales que vuelven posibles las
situaciones mas inverosimiles, fija en estos la idea de que el cine debe ser visto
Unicamente como un medio de escapismo. De esta manera, la audiencia latinoamericana
en general se ve afectada a través de un proceso transcultural, en el que empiezan a
asimilarse valores ajenos y a sentirse como propios.

El conjunto de espectadores que asiste a una sala comercial a disfrutar peliculas
de Hollywood puede consistir de muchas clases de audiencias. Dicho conjunto puede
estar compuesto por un publico que disfruta el cine como una actividad recreativa
ocasional o por un publico que tienen por costumbre asistir con regularidad a los
complejos multisalas. En la convergencia de estos publicos usualmente se sitta alguna
produccién norteamericana que cuenta con la espectacularidad y las emociones
previamente mencionadas, ademas de una amplia cobertura mediatica que resulta
imposible de ignorar. Es en este tipo de “filme-evento” que se puede observar

inequivocamente la hegemonia de la industria norteamericana, pues logran atraer a las

19 Rivera-Betancur, Jerénimo. «El cine como golosina. Reflexiones sobre el consumo de cine en los
jOvenes». Articulo. Universidad de la Sabana, 2008. Redalyc (64911210).
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audiencias en general independientemente de sus inclinaciones filmicas. Esto resulta
posible a través de la implementacion de artificios narrativos usados previamente por la
literatura o el teatro, pero perfeccionados luego por el cine, permitiendo a los asistentes
satisfacer sus necesidades de entretenimiento, asi como otras necesidades méas profundas
y complejas.

En el articulo Imagen y construccion de las audiencias: El significado del
significado, los autores resaltan estas necesidades complejas por las que la industria
cinematogréafica norteamericana se destaca en lograr satisfacer a la perfeccion:

El cine, y en general, los medios de masas audiovisuales se ofrecen (...) como
una oportunidad para que se puedan vivenciar contenidos emocionales
reprimidos o insatisfechos. Permiten el doble movimiento centrifugo y
centripeto que se inauguro en la infancia. Nos permiten asimilarnos con un
personaje que experimentamos como placentero y (...) transferir hacia otro
unas pulsiones o sentimientos negativos que rechazamos en Nosotros Mismos
(es la mecanica argumental simple y maniquea de ‘héroes’ y “villanos’).%

La observacion de Aguaded y Correa comenta sobre la habilidad que la industria
hegemonica ha forjado para producir en el espectador un estado vivencial que no puede
ser replicado por ningun otro tipo de espectaculo desde su incepcién. Sin embargo, esta
observacion resulta notablemente prevalente hoy en dia, dado que la cartelera nacional se
encuentra acaparada por titulos de superhéroes y de accidn, filmes que han desgastado la
mecanica argumental mencionada por los autores. Propuestas cinematograficas como
éstas refuerzan la nocién del cine como entretenimiento escapista, y aunque esta
orientacion no sea necesariamente negativa, si limita de manera considerable las opciones
del pablico al momento de asistir a un complejo multisalas, ocasionando que esta clase
de filmes se conviertan en su primera opcion, dejando de lado propuestas extranjeras o
locales que carecen de estas caracteristicas.

Si bien las propuestas de cine-espectaculo que ofrece la industria norteamericana
no presentan un contenido que pueda satisfacer las necesidades culturales del publico,
debido a sus contenidos basados en formulas continuamente recicladas, resulta

incuestionable que se trata de un cine que logra llegar a las audiencias mas diversas debido

20 Aguaded, José Ignacio y Ramén Ignacio Correa. «Imagen y construccion de las audiencias: El significado
del significado». Articulo. Universidad de Huelva, 2004. ResearchGate (324151682).
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al grado de compenetracion que el espectador alcanza con los personajes o las historias
presentadas.

En el articulo Tras los pasos del cine en Ecuador: la produccion nacional y
politicas de apoyo, Loaiza y Gil destacan a la ausencia de estas caracteristicas en el cine
local como su principal desventaja:

Los campos de conexion con el espectador son los que crean el sentido de
identificacion y filiacién, sea un personaje, una historia o un hecho. Una de
las problematicas del ficcional ecuatoriano es que, en algunos casos, no
existen elementos que permitan esa conexion. Es dificil que un espectador
que vaya a una pelicula, la recomiende o la vea otra vez si ésta no conecta con
él. Si no se identifica, no la comprendera y por ende no la recomendara.?

El cine ecuatoriano de ficcion tradicionalmente ha producido historias que se
desenvuelven en el escenario social nacional, esperando que los espectadores alcancen un
grado de identificacion. En éstas se suele ilustrar las idiosincrasias de la sociedad
ecuatoriana en sus diferentes estratos sociales y econdmicos. Aunque estas propuestas
pueden atraer a un publico que haya desarrollado el habito de consumir peliculas locales,
resultara dificil que se establezcan los deseados campos de conexion con el resto de la
audiencia. Esta situacion se exacerba al considerar que se trata de una audiencia que se
encuentra habituada a consumir Unicamente las producciones de la industria
cinematografica norteamericana, provocando que ésta solo sea capaz de reconocer los

campos de conexidn que estas producciones suelen ofrecer.

Habitos de consumo del espectador

A pesar de que el cine constituye una de las expresiones artisticas mas
representativas, en la actualidad éste se ve sujeto a las leyes del mercado pues, ademas de
ser una expresion cultural como la pintura o la literatura, también representa un bien que
puede llegar a rendir un alto valor financiero, convirtiéndose asi en un sector
potencialmente significativo para la economia de una sociedad. Desde esa perspectiva, el
cine debe funcionar en base a los mecanismos de la industria, la cual se encarga de
producir en masa aquellos bienes que garantizan la mayor rentabilidad posible. Como tal,

la industria cinematografica predominante se ha encargado de producir filmes que

21 Loaiza, Violeta y Emiliano Gil. «Tras los pasos del cine en Ecuador: la produccién nacional y politicas
de apoyo». Articulo. Universidad de los Hemisferios, 2015. ResearchGate (297007392).
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satisfaran a la mayor cantidad de espectadores, haciéndoles pensar que sus elecciones de
entretenimiento cinematografico son enteramente libres e independientes.

No obstante, Guillaume Erner en su obra Sociologia de las tendencias sefiala que
las elecciones de consumo cinematogréfico y, de cualquier otro orden en general, se
encuentran determinadas por agentes externos que influencian subrepticiamente la
conducta de los consumidores:

En realidad, el conductor es el conducido, su autonomia aparente enmascara
su condicion heterébnoma, ya que se rige por una ley que procede de fuera (...)
la moda, segun Simmel llega a menudo del extranjero, con frecuencia se
importa de otro lugar. Los “diferentes”, los monstruos sociales tienen una
facilidad mayor para inventar la moda ya que no comparten las adhesiones
medias de una sociedad.??

Erner destaca este aspecto de la teoria de Georg Simmel para que puedan
dilucidarse con mayor facilidad los mecanismos que intervienen en las preferencias de
consumos culturales. Hollywood representa la industria cinematografica dominante a
escala global, “el monstruo” como lo cataloga Erner, que con un control total de la
distribucién logra que sus producciones lleguen a todos los rincones del mundo. Esto
resulta en que el cine estadounidense se erija como la cultura audiovisual preponderante
en la mayoria de las sociedades, provocando que las personas de todos los estratos
sociales generen una tendencia por consumirlo como su primera opcion.

Escenarios como éste pueden ser observados en multiples regiones alrededor del
mundo, siendo Ecuador un caso particular. EI desempefio del cine nacional en el pais
presenta muchos de los problemas que poseen varios de los paises vecinos pues, a pesar
de haber visto crecer en afios recientes sus filmografias, el espectador sigue sin responder
ante las propuestas locales.

Las investigadoras Diana Cortés y Juliette Ospina han estudiado las causas
subyacentes de la falta de interés del espectador por el cine local en su estudio El
consumidor colombiano habla de cine:

Una de las problematicas centrales (...) del cine en auge se asocia con el
incremento en la oferta de salas de cine y su desconexién con el nimero de
espectadores (...) el cine nacional que se produce actualmente “no le gusta”

al ptblico (...) el “gusto” se presenta como una categoria indeterminada, que

22 Guillaume Erner, Sociologia de las tendencias (Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2010), 83.

27



puede estar atravesada por diferentes factores: (...) la disponibilidad de la obra
cinematogréfica para ser vista en condiciones ideales y la pluralidad de
publicos con diferentes formas de consumo cultural en un pais geografica y
socialmente diverso.?®

Aunque este caso especifico refleja la situacién del cine colombiano actual,
muchas de sus caracteristicas se pueden apreciar en la realidad cinematografica
ecuatoriana. En el Ecuador, el “gusto” predominante se inclina hacia los filmes
norteamericanos, que se diferencian marcadamente de la produccion nacional. Cortés y
Ospina mencionan la diversidad social como un factor determinante para el consumo
local, siendo éste también un factor importante en el consumo de cine ecuatoriano, pues
muchas de las producciones locales suelen ser apreciadas por cantidades masivas de
publicos con un vasto capital cultural en diversos festivales del pais. Sin embargo, muchas
de éstas fracasan econdmicamente al momento de ser distribuidas en los circuitos
comerciales para consumo de la ciudadania en general. De igual manera, la falta de
condiciones ideales que plagan a la produccion colombiana también afecta a la
produccidn ecuatoriana, producto de la breve permanencia de los filmes en cartelera y su
deficiente programacion.

A pesar de que el consumo filmico a lo largo de toda la region latinoamericana se
encuentra, en su mayor parte, concentrado hacia las producciones extranjeras, el
espectador de cine puede ser categorizado en distintos tipos que determinan su nivel de
consumo, ademas de su afinidad hacia el arte cinematografico.

Emiliano Torterola en su articulo EIl cine y la ciudad en el cambio de siglo.
Apuntes sobre las transformaciones recientes en el consumo audiovisual en Buenos Aires
destaca las caracteristicas los tipos mas usuales de consumidor de cine:

El cinéfilo (espectador asiduo). En esta categoria (...) el cine forma parte de
la estilizacion vital, conforma una practica en la que se ponen en juego las
capitales economicos, intelectuales y culturales de los espectadores (...) El
concurrente periférico, ocasional abarca en este ejercicio a aquellas personas

que asisten de manera esporadica e intermitente al cine a lo largo del afio

(.. )%

23 Diana Cortes Acosta y Juliette Ospina Bernal, «El consumidor colombiano habla de cine», Revista
Némadas N. °© 48 (2018): 254. DOI: 10.30578/nomadas.n48a16

24 Emiliano Torterola, «El cine y la ciudad en el cambio de siglo. Apuntes sobre las transformaciones
recientes en el consumo audiovisual en Buenos Aires», MIRIADA Afio 3, No. 5 (2010): 119.
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Como menciona Torterola, para el espectador asiduo o cinéfilo, el cine es un
componente integral de su cotidianidad. Sin embargo, en el caso del espectador
ecuatoriano, esto dependerd mucho méas de su nivel socioeconémico que de su capital
cultural, pues sera el primero el que le permitira asistir regularmente a salas de cine para
apreciar los mas recientes estrenos de Hollywood. El capital cultural, por su parte, podria
interesar al cinéfilo local en explorar otras tendencias que se realizan en el pais que
promueven propuestas alternativas. E| espectador ocasional puede ser categorizado, de
acuerdo al esquema de Torterola, como uno que se muestra receptivo a propuestas
cinematogréficas especificas, mas no a causa de un interés profundo por el arte
cinematogréafico.

De igual manera, con el desarrollo de las nuevas tecnologias en las dos primeras
del siglo XXI, resulta importante considerar todas las formas alternativas de consumo
cinematogréafico. En el articulo El talon de Aquiles: exhibicion y distribucién de cine en
la Argentina, para los investigadores Leandro Gonzélez, Carolina Barnes y José Borello
existe un sesgo perfectamente delimitado entre las elecciones del consumidor
cinematografo:

(...) la demanda se ha fragmentado y se ha vuelto méas sofisticada en tanto
exige comodidades y estandares de calidad altos, al mismo tiempo que se
produjo un vuelco progresivo al consumo hogarefio. En este marco, el gran
producto que ofrece la industria es el “tanque”, un producto en el que los
grandes conglomerados de Hollywood invierten cifras inigualables y que, al
contar con esa estructura, logra imponerse en las salas de todo el planeta.®

De acuerdo a la opinién de los investigadores, el publico que tiene por habito
consumir producciones cinematograficas se encuentra escindido en dos grupos: El
primero, que considera a la sala de cine como el escenario ideal para apreciar contenido
cinematogréafico y decide invertir en esta experiencia debido a las comodidades y ventajas
que le ofrece; y el segundo, que hace una clara distincion en los filmes que merecen ser
vistos en una sala tradicional y los que pueden ser vistos en otras modalidades de
visionado como television o DVD.

Aunque los autores consideran especificamente la situacion actual de las salas de

cine argentinas, su hipotesis no se encuentra alejada de la realidad ecuatoriana. En el afio

% | eandro Gonzalez, Carolina Barnes y José Borello «El talén de Aquiles: exhibicion y distribucion de
cine en la Argentina», H-industri@ Afio 8, No. 14 (2014): 61. http://ojs.econ.uba.ar/index.php/H-
ind/article/view/656/1209.
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2018, la pelicula con mas recaudacion en la taquilla del pais fue Avengers: Infinity War
con $7.000.000, a diferencia del filme local Tal vez mafiana, con una recaudacion de solo
$158.000; mientras que el filme méas visto por el pablico local en el 2017 fue la octava
entrega de Réapidos y Furiosos con un millon de espectadores, en contraposicién a No
Todo es Trabajo, la produccion nacional mas vista del mismo afio con apenas 25762
espectadores?®. Ambos filmes extranjeros, aunque diferentes en tematica, género y estilo,

cuentan con las caracteristicas del “tanque” que los autores describen en su articulo.

Asimilacién de personajes

El cine tiene una gran deuda con la literatura y con el teatro, pues hace uso de
varios elementos que fueron cultivados en estas expresiones artisticas, pero los potencia
de una manera diferente adaptandolos a sus necesidades y caracteristicas. Uno de los
principales elementos que el cine ha extraido del teatro y de la literatura es la creacion de
personajes, elemento fundamental de la narrativa que le permiten tanto al lector como al
espectador de teatro y de cine adentrarse en la diégesis propuesta por el creador de la
historia. No obstante, esto solo es posible si se alcanza un grado de filiacion con el relato
y los personajes propuestos.

En el articulo Recepcion e impacto del drama cinematografico: el papel de la
identificacion con los personajes y la empatia, los autores hacen hincapié sobre la
importancia fundamental que supone la identificacion de la audiencia con el protagonista
en un filme:

La identificacion es un proceso imaginativo (...) Implica la pérdida de
autoconciencia paulatina y el reemplazo temporal de la propia identidad por
la de un personaje, desde un punto de vista afectivo y cognitivo por el que la
audiencia imagina ser uno de los personajes dentro del texto (...) supone una
oportunidad para experimentar de manera vicaria situaciones no habituales en
la vida cotidiana, alternar otras identidades (tener la sensacion de ser otro), y
adoptar las metas, sentimientos y pensamientos de otro.?’

En la opinidén de los autores, la empatia constituye el principal factor que le

permite al espectador experimentar de manera sucedanea las situaciones y predicamentos

26 De acuerdo a cifras proporcionadas por el Instituto de Cine y Creacion Audiovisual (ICCA).

27 |gartua, Juan José, Tania Acosta y Francisco J. Frutos. «Recepcion e impacto del drama cinematografico:
el papel de la identificacion con los personajes y la empatia». Articulo. Instituto Tecnol6gico y de Estudios
Superiores de Monterrey, 2009. Redalyc (68711445001).

30



por los que atraviesan los personajes. De cierto modo, este proceso de asimilacién invita
a los espectadores a percibir la sensibilidad y la emotividad por las que el protagonista
atraviesa a lo largo del filme con la misma intensidad, incitdndolos a entrar en un proceso
inmersivo que los insta a suspender la incredulidad durante la duracion de la pelicula.
Este ejercicio permite que se acoja sin esfuerzo cualquier tipo de escenario, por mas
inverosimil que éste resulte ser. Asi, la audiencia es capaz de sentir las mas intensas
emociones de terror y peligro desde la comodidad y seguridad de sus butacas en la sala
de cine. Por lo tanto, del grado de filiacion que el espectador pueda alcanzar con la trama
y los personajes presentados depende en gran medida el éxito o el fracaso de una
propuesta filmica.

El vinculo empatico que el espectador pueda lograr con los personajes de una obra
cinematogréafica también depende mucho de la naturaleza de la experiencia en si. El cine
nacio en la forma de un espectaculo de masas y, como tal, a fin de que pueda ser
vivenciado en toda su magnitud se requiere que éste sea una experiencia colectiva.

En su articulo Cine, memoria y ciudad: el estudio de los publicos de cine en las
Ciencias Sociales, la investigadora Lucila Hinojosa-Cordova resalta la significancia del
cine como actividad grupal:

Ir al cine implica, entonces, una funcion comunitaria (...) La gente va al cine
en grupo, porque ir al cine motiva temas de conversacion, tanto en
anticipacion como en el recuerdo; las peliculas son un lazo de experiencia
comun que facilita los contactos informales entre personas; promueve
reuniones, citas, amistades, relacidn entre vecinos, matrimonio y facilita otras
relaciones interpersonales y grupales. Ir al cine es una actividad que se hace
y disfruta en compafiia y cuyo comentario también origina mutuo agrado.?

La opinion de la autora enfatiza no solo la relevancia del cine como una actividad
en grupo, sino ademas los efectos que ésta puede tener sobre los espectadores tanto antes
como después del visionado. Cuando el filme triunfa en su propdsito de construir una
historia y personajes con los que el espectador se pueda identificar, el nexo que nace entre
éste y los protagonistas de la obra puede verse realzado por las reacciones del resto de la
concurrencia en la sala de cine. Si bien el visionado filmico es una actividad que puede

realizarse en solitario, el sentido de comunidad que se crea en un grupo humano,

28 Hinojosa-Cdrdova, Lucila. «Cine, memoria y ciudad: el estudio de los plblicos de cine en las Ciencias
Sociales». Articulo. Universidad del Zulia, 2016. Redalyc (31048483025).
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independientemente de si existe una relacion directa entre éste o no, puede magnificar los
efectos de la experiencia cinematografica, facilitando asi la asimilacién de la situacion y
los personajes propuestos. Los efectos de esta interaccibn pueden variar
considerablemente dependiendo de la cultura del pais en la que el filme sea exhibido, pero
el vinculo afectivo que se crea entre los espectadores es universal.

En su obra Crowd Scenes: Movies and Mass Politics, el autor Michael Tratner
argumenta sobre como el poder que posee el cine no se compara a ninguna de las otras
artes que le antecedieron, en gran medida debido a la enorme influencia que puede tener
sobre el publico y su comportamiento:

El problema con audiencias grandes y variadas es que las personas dentro de
ellas ya no son individuos (...) Psicolégicamente, cuanto mayor es la
audiencia, menor es la resistencia de la masa moral a la sugestion (...) la teoria
del espectador postula que las peliculas (...) intentan todo para hacer que las
personas olviden que estan viendo una pelicula: el mundo diegético se supone
debe experimentarse como una realidad sellada. Las estrellas rompen esa
realidad sellada al traer al mundo de la pelicula todo tipo de otros mundos.?

Tratner enfatiza la habilidad que las peliculas hollywoodenses han perfeccionado
a lo largo de varias décadas para lograr que las audiencias empaticen con cualquier tipo
de personajes. La marquesina norteamericana se ha destacado desde sus inicios por
representar a protagonistas cuyas acciones, bajo circunstancias normales, serian
consideradas inmorales, ilegales y hasta criminales por el grueso de la sociedad. No
obstante, la habil configuracion de la diégesis presentada por sus realizadores, permite a
los espectadores compenetrarse con este tipo de protagonistas e involucrarse en las
motivaciones del personaje en la pantalla. Este efecto, en opinion de Tratner, se ve
potenciado cuando el espectador disfruta los filmes en compafia de una multitud,
propiciandose una especie de laxitud moral transitoria que le permite vitorear acciones
que de lo contrario encontraria repudiables. Dicho efecto puede ser facilmente apreciado
en peliculas de Hollywood de criminalidad como The Godfather (Coppola, 1972) y de
asesinos en serie como The Silence of the Lambs (Demme, 1991), en las que el puablico
logra empatizar en conjunto con actores como Marlon Brando y Anthony Hopkins

respectivamente, a pesar del proceder censurable de los personajes que interpretan.

29 Michael Tratner, «Collective Spectatorship», en Crowd Scenes: Movies and Mass Politics, (New York:
Fordham University, 2008), www.jstor.org/stable/j.ctt1x76fv9.5. Traduccién realizada por el autor de la
tesis.

32


http://www.jstor.org/stable/j.ctt1x76fv9.5

Se suele considerar a la industria cinematografica hollywoodense como la Unica
con la capacidad de generar este proceso de identificacion del publico con los personajes,
debido a sus grandes presupuestos que permiten recrear grandes eventos con gran verismo
y presentar a sus estrellas de talla mundial. Sin embargo, existen filmografias alternas
que, a pesar de sus limitaciones, han logrado adaptarse a las necesidades del mercado y
de la audiencia local.

Blaise Fernandez en Cultura Mainstream sefiala a la India como un ejemplo por
antonomasia de una industria cinematografica que, pese a sus desventajas en comparacion
a la industria hegemonica, ha logrado posicionarse localmente al reconocer las
necesidades y preferencias del espectador:

Los indios quieren ver sus peliculas en hindi, con sus songs & dances, con
sus melodramas flashy y extravagantes y con batallas campales. Quieren
peliculas largas, a menudo de tres horas, y poder hablar en el entreacto, justo
después de una escena de mucho suspense (...) A causa de la pobreza, del
chabolismo, del analfabetismo, los indios quieren huir de la realidad. Quieren
fantasia. Al mismo tiempo, en el film todo debe ser previsible, la nocion de
sorpresa no esta permitida.°

Fernandez demuestra como la audiencia india, a pesar de poseer una cultura
diametralmente opuesta a la occidental, se relaciona de manera similar que ésta con los
filmes. El publico indio, debido a sus bajas condiciones de vida, desea gran espectaculo
que le ofrezca la misma clase de escapismo que ofrecen los blockbusters de Hollywood a
las audiencias norteamericanas. La audiencia india se caracteriza por gritar a la pantalla,
conversar y cantar de pie en la sala de cine durante la funcidn, acciones que realzan el
sentido de comunidad resultante de apreciar un filme en forma grupal. El publico indio
desea tramas en las que el héroe siempre triunfa sobre el mal, permitiéndole asimilar su
causa y sentirla suya.

Otro ejemplo de una industria cinematografica que ha implementado su propia
formula, la cual le ha permitido producir filmes que se han convertido en blockbusters a
nivel local y éxitos de critica a nivel mundial, es Corea del Sur. En The South Korean
Blockbuster and a Divided Nation, Hyunseon Lee sefiala las caracteristicas que

diferencian a un blockbuster coreano de uno norteamericano:

30 Frédéric Martel, Cultura Mainstream: Como nacen los fendmenos de masas (Madrid: Santillana
Ediciones Generales, 2012), 248.
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(...) lo que diferencia a los éxitos de taquilla surcoreanos de los de Hollywood
es su vinculacién con la historia coreana y la recreacion de eventos historicos,
lo que resulta en parte la razon de su éxito en la taquilla nacional, en el
mercado global y en festivales de cine (...) Los éxitos de taquilla surcoreanos
aun deben apelar a las emociones del publico coreano, centrandose en el ideal
confuciano de la familia, en particular el tema de la hermandad, que sigue
siendo fundamental en la cultura y la sociedad coreanas.>!

Hace veinte afios atras la filmografia de Corea del Sur se limitaba a algunos
estrenos anuales. A partir de 1999, con el estreno del thriller policiaco Shiri (Kang Je-
gyu, 1999), filme que contiene grandes secuencias de accion y una historia que se centra
en conflictos nacionalistas, la industria local no tardé en multiplicar su produccion al
reconocer que la fusion de gran espectaculo con tematicas que ilustran los valores y
problematicas de la sociedad surcoreana era el componente fundamental para atraer a las
audiencias. Filmes de esta clase le permiten al espectador local disfrutar del escapismo
que ofrecen las escenas de accion estilo hollywoodense y, al mismo tiempo, reflexionar
sobre la situacion sociopolitica de su pais, alcanzandose asi la identificacion de la
audiencia con los protagonistas. La industria cinematogréafica surcoreana ha demostrado
que es posible la creacion de un cine en el que puedan armonizar las inquietudes
estéticas/creativas de los cineastas, asi como las necesidades de entretenimiento de la
audiencia.

Las industrias cinematograficas india y surcoreana representan dos polos
opuestos. La primera ofrece en sus peliculas escapismo puro, mientras que la segunda
brinda gran espectaculo con profundos momentos de reflexién. Sin embargo, ambas
representan industrias que han sabido reconocer los campos de conexion necesarios para
que el espectador pueda identificarse con los personajes, factor vital para el éxito de un
filme. Ejemplos como estos demuestran que la industria norteamericana no es la Unica
con la capacidad de construir historias que cautiven a las audiencias, ademas de que un
ejercicio intermedio entre cultura y espectaculo resulta viable. El espectador busca en el
cine un medio que le permita alcanzar un grado de identificacién con personajes bien
delineados y, a su vez, represente una alternativa de ocio que le ofrezca un momento de

entretenimiento de 6ptima calidad.

31 Hyunseon Lee, «The South Korean Blockbuster and a Divided Nation», International Journal of Korean
History 21 (1) (2016): 260, doi.org/10.22372/ijkh.2016.21.1.259. Traduccion realizada por el autor de la
tesis.
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Desconexion del publico con el cine local

Tras doce afios de una produccion cinematografica sostenida, gracias a los
incentivos otorgados por el Estado, aun no resulta posible hablar de una industria
cinematogréfica ecuatoriana, pues los resultados en taquilla de la gran mayoria de los
filmes locales siguen dejando saldos desfavorables tanto para realizadores como
productores. El cine de ficcidn es un caso particular en la filmografia ecuatoriana, pues a
lo largo de su historia se ha podido observar en éste el influjo de filmografias tan
ideolégicamente cercanas como la latinoamericana y tan culturalmente opuestas como la
europea. No obstante, dichos influjos no han incidido significativamente en el desempefio
econdmico de estos filmes, dado que el publico local parece no inmutarse, a pesar de la
buena recepcion que muchas de estas producciones nacionales han disfrutado en la Gltima
década en festivales de cine internacionales.

En el articulo Cine migratorio ecuatoriano: archivo y memoria de la migracion
en dos peliculas ecuatorianas, la autora Maria Teresa Galarza Neira destaca varios de los
rasgos que caracterizan al cine de ficcion en general:

El cine (...) de ficcion, retrata versiones de la realidad imaginadas por un
alguien o por varios. Estas versiones encierran, a la vez, acercamientos y
distancias respecto del sinnimero de referentes -temas, imagenes, fendmenos
sociales, situaciones politicas, personas y personajes-inscritos en su origen
(...) La obra cinematografica, entendida en el doble rol de mecanismo
configurador de discursos y discurso fijado por la camara, es un texto creado
para evidenciar un punto de vista -0 varios- acerca de esas realidades (...)%2

El cine de ficcion latinoamericano en general cuenta con varias de los atributos
que Galarza menciona. Muchos de los cineastas latinoamericanos han usado al cine como
un medio para proyectar la realidad de la regién desde los enfoques social y politico. Sin
embargo, a pesar de que muchas de estas tematicas son culturalmente relevantes para las
respectivas sociedades que pretenden reflejar, es importante recordar que los sesgos
personales de los directores se ven manifestados de diversas maneras en muchas de éstas,
pues uno de los objetivos primarios de cada realizador es plasmar un enfoque subjetivo a
las historias que narran. Este deseo de los realizadores de brindar su propia perspectiva

sobre relatos de interés social, provoca que la filmografia latinoamericana se concentre

32 Maria Teresa Galarza, «Cine migratorio ecuatoriano: archivo y memoria de la migracion en dos peliculas
ecuatorianas», Chasqui, N. ° 138, (2018): 177.
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incesantemente en los mismos temas, lo cual puede producir resultados diversos
dependiendo del publico al que sean exhibidas estas producciones.

El Ecuador no se ha deslindado de esta tradicion filmica latinoamericana, en la
que varios realizadores nacionales han optado por narrativas que evidencian las
idiosincrasias del pueblo ecuatoriano. Tales idiosincrasias han sido exploradas a partir de
la década de los ochentas en el pais a través de géneros tan heterogéneos como el drama,
la adaptacion literaria, y en menor proporcion, la comedia.

En el articulo El sindrome de ouroboros: Imaginarios cinematograficos del
Ecuador, Juan Pablo Castro Rodas resalta las particularidades del género a través del cual
la cinematografia nacional ha logrado sobresalir en las Gltimas dos décadas:

La mayoria de la produccion cinematogréafica del mundo, y del Ecuador en
particular, se construye a partir de lo que se denomina Realismo (...) En el
cine latinoamericano (...) ha llevado a interesantes muestras del relato en
films que se adscriben a lo que se ha denominado como realismo sucio, es
decir, peliculas que presentan la realidad pobre y marginal sin maquillajes de
ningun tipo, pero que, por ello mismo, pueden llegar a reproducir los
imaginarios de la pobreza o, peor aun, a estetizarla.>

En la filmografia ecuatoriana el realismo sucio tiene como su principal exponente
a Ratas, ratones y rateros (Cordero, 1999), filme que se alejaba de las adaptaciones
literarias que habian caracterizado al cine ecuatoriano en la década de 1990. El filme
retrata aspectos de la sociedad ecuatoriana como la criminalidad y las diferencias sociales,
ademas de representar algunas secuencias dramaticas, de suspenso y de accion de forma
estilizada. Si bien la aceptacion por parte del publico y de la critica de la que disfruto este
filme abrio la puerta para subsecuentes propuestas locales, tanto del mismo Cordero como
de otros cineastas ecuatorianos, muchas de éstas han reincidido en los mismos
imaginarios sociales de violencia, marginalidad, diferencias de clases y folclor nacional,
los cuales han permeado gran parte de la cinematografia regional.

El cine, en tanto medio de expresion estética y artistica, puede y debe ser un
ambito a través del cual se aborden problematicas sociales contemporaneas que afectan a

la sociedad en general. Sin embargo, debido a su naturaleza intrinseca como espectaculo

3 Juan Pablo Castro, «El sindrome de ouroboros: Imaginarios cinematogréaficos del Ecuador», Revista
Puce, No. 104 (2017): 505.
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de masas, resulta indispensable que los realizadores tomen en consideracion las
preferencias del publico al momento de llevar a cabo sus propuestas.

El investigador Santiago Estrella alude a una aparente desconexién entre los
habitos de consumo cinematogréafico de los espectadores locales y las motivaciones de
los realizadores en su articulo Entre el “asi mismo somos” y el “estamos, pero no todos”.
Recepcidn de la identidad nacional en el cine ecuatoriano:

(...) el cine ecuatoriano les resulta reiterativo, sin nuevas propuestas que
inviten a verlo (...) Para estos publicos el cine es sinonimo de entretenimiento
y diversion, por lo tanto los filmes que les plantean el cémo somos o c6mo
son los ecuatorianos ya no resultan atractivos, si acaso algun dia lo fue.
Encuentran que la mayoria de peliculas nacionales se van por los
planteamientos identitarios y eso les resulta cansino y molesto (...) Es notable
el desapego de estos publicos con el cine nacional.®*

En la opinion de Estrella, el recurrente abordamiento de los realizadores
nacionales de tematicas que pretenden ser un reflejo del ecuatoriano y su entorno social
han terminado por hastiar al publico local. Establece que el espectador tiene por
costumbre asistir a los complejos multisalas en busca de un esparcimiento escapista, que
lo haga olvidar por un breve periodo de tiempo los problemas de su cotidianidad. Este
hallazgo de su investigacion se encuentra en plena concordancia con la realidad de la
distribucién cinematografica local, en la que la gran mayoria de filmes exhibidos
provienen de la industria hollywoodense, cuyo principal atributo es satisfacer el afan de
distraccion del publico. Por ende, se puede inferir que las tendencias de produccion de
gran parte de la filmografia ecuatoriana resultan incongruentes con la realidad de las
preferencias del pablico ecuatoriano.

Modificar las tendencias de produccién en la cinematografia ecuatoriano significa
una tarea sumamente complicada. En las Gltimas tres décadas el mercado nacional se ha
caracterizado por su enfoque directoral, es decir, orientado a contar historias de autor, en
las que los filmes reflejan el punto de vista especifico del realizador sobre un tema dado.
Como ha sido previamente mencionado, en muchos casos, esta clase de proyectos

cinematogréaficos derivan en una relacion mutuamente excluyente con la taquilla

34 Santiago Estrella, «Entre el “asi mismo somos” y el “estamos, pero no todos”. Recepcién de la identidad
nacional en el cine ecuatoriano», Fuera de Campo, Vol. 1, No. 5 (2017): 82.
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nacional, dado que usualmente cuentan con un alto valor artistico pero su valor comercial
en muchas ocasiones resulta escaso.

En el articulo El cine de no ficcion en el Ecuador: horizontes, los autores
Gavilondo y Mercado manifiestan su inconformidad con esta tendencia local orientada
hacia el cine de autor:

No es cuestion, solo, de dirigir o producir es cuestion, ademas, de escribir la
historia, de saber contar y de eso aun adolece la cinematografia ecuatoriana
no solo la de no ficcion, también la de ficcion. Se vio, por mucho tiempo, un
cine ecuatoriano de la droga, la familia, el dinero, pero ya hay una nueva
generacién que esta comenzando Yy entiende que hay que hacer peliculas no
solamente para el director, sino que hay que hacer un cine que sirva y potencie
la creacion.®

Es la opinion de los autores que este llamado cine de director ha mantenido
rezagada a la filmografia nacional con tematicas que consideran redundantes. Ademas de
las tendencias autorales mencionadas por los investigadores, también se pueden incluir:
las diferencias sociales entre ricos y pobres (A tus espaldas: Jara, 2011); conflictos
internos que el protagonista debe superar para alcanzar una catarsis emocional (Cenizas:
Jacome, 2018); el sacrificio del protagonista por el bienestar de su familia a costa del suyo
(No Robarés: Cordero, 2013); la criminalidad como el mal que agobia a la sociedad
(Ratas, ratones y rateros: Cordero, 1999); el protagonista ocultando una verdad que al
ser revelada desemboca en un final feliz o triste (Feriado: Araujo, 2014). Si bien todas
estas tematicas sociales merecen ser narradas y presentadas en una sala comercial con el
fin de llegar a la mayor cantidad de publico posible, es el sentir de Gavilondo y Mercado
que es preciso redirigir los esfuerzos del cine nacional actual e intentar enfocarlos y
potenciarlos hacia nuevos intereses.

En la actualidad, el enfoque tradicional que ha caracterizado a los cineastas
nacionales esta siendo replanteado por propuestas recientes como Dedicada a mi Ex
(Ulloa, 2019), propuesta de factura mas comercial que con cifras estimadas de 313.000
espectadores y $1°300.000 recaudados en la taquilla nacional, se ha convertido en la
pelicula local mas vista de la década y con mayor recaudacion en la historia de la

cinematografia ecuatoriana®®.

% Carlos Ernesto Gavilondo y Maria Belén Mercado, «El cine de no ficcién en el Ecuador: horizonte»,
INNOVA Research Journal Vol. 2 Ndm. 3 (2017): 56, https://doi.org/10.33890/innova.v2.n3.2017.132.
% Cifras referenciales proporcionadas por el Instituto de Cine y Creacion Audiovisual (ICCA).
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Un cambio de perspectiva en el modelo creativo que se ha seguido hasta ahora en
la cinematografia nacional representa un golpe radical para muchos realizadores locales
tradicionales, dado que, si bien es el deseo de todo director de cine que sus obras sean
vistas por la mayor cantidad de publico posible, muchos no desean que esto sea posible a
expensas de su integridad artistica. Satisfacer las inquietudes estéticas personales es el
objetivo fundamental de toda rama artistica, pero si ademas existe de por medio el interés
de consolidar una industria cultural local en un ramo tan competitivo como lo es el
cinematogréafico, hacer concesiones de lado y lado es una circunstancia que se vuelve

virtualmente ineludible para todas las partes involucradas.

Visionado en sala y ventanas alternativas

La sala comercial es el medio principal a través del cual se ha consumido cine
desde su incepcion. Actualmente, las innovaciones tecnoldgicas han permitido que la
experiencia en sala se diversifique y le brinde al espectador diferentes alternativas de
visionado que pretenden ser muchos mas inmersivas que las tradicionales, como por
ejemplo el 3D o los asientos vibratorios. Sin embargo, las nuevas modalidades de
consumo de producciones audiovisuales han abierto un abanico de posibilidades para las
nuevas generaciones, lo que provoca que éstas se aproximen de manera diferente a las
producciones cinematograficas.

En el articulo Otros modos de ver cine: nuevos espectadores y redes de cine
independiente en México, Antonio Zirion resalta la importancia que el visionado en salas
aun representa para las audiencias contemporaneas:

(...) es importante contemplar que el pablico aun busca en el cine vivir una
experiencia colectiva, un encuentro con lo propio y lo diferente. La
interaccién humana entre los espectadores y la conexidn con la pelicula, la
empatia, identificacion, rechazo o extrafiamiento que implica el acto de ir al
cine sigue siendo un componente primordial del fendmeno cinematogréfico,
desde sus origenes, a finales del siglo XIX, hasta la actualidad (...) este
elemento cardinal de la experiencia cinematografica se mantiene vigente.®’

La perspectiva del investigador enfatiza la trascendencia tradicional del arte

cinematogréafico. Lo presenta como el espectaculo de masas que ha permitido desde sus

37 Antonio Zirion, «Otros modos de ver cine: nuevos espectadores y redes de cine independiente en
México», Desacatos - Revista de Ciencias Sociales Nim. 58 (2018): 143. DOL:
https://doi.org/10.29340/58.200.
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inicios descubrir imaginarios ajenos e incluso profundizar en los propios. Si bien ha
habido innovaciones a través de las décadas en la proyeccidn en salas, lo que en opinion
de Zirion perpetla la experiencia cinematogréfica es su capacidad de congregar a la gente
en la busqueda de una experiencia comunal que les permita sentir las mas diversas
reacciones. Cada expresion cultural y estética ofrece diferentes estimulos sensoriales al
espectador, y el estimulo esencial que el cine tiene para ofrecer es el espiritu de cofradia
que surge, consciente o inconscientemente, entre el publico en la proyeccion de un filme.

A pesar de todas las innovaciones que la exhibicidn en salas ha aportado con el
paso de los afios, se podria argumentar que la experiencia cinematografica continla
siendo la misma que en sus inicios. La experiencia sigue consistiendo en una sala oscura
en la que el publico ocupa sus butacas durante la duracién del filme, pero con valores
agregados como la tecnologia 3D, la cual no puede ser replicada a cabalidad en casa o el
servicio de concesiones a butaca que permiten al espectador adquirir sus alimentos sin
tener que salir de la sala para adquirirlos. Sin embargo, las innovaciones no se presentan
solo en el ambito cinematogréafico, sino méas bien en todos los frentes de consumo
audiovisual, provocando que mantener el flujo de espectadores en las salas de cine
comerciales se vuelva un asunto cada vez mas complejo para la industria de la exhibicién
cinematogréafica mundial.

La investigadora Emily Flynn, en su articulo Discovering Audience Motivations
Behind Movie Theater Attendance, expresa que el atractivo de la experiencia
cinematogréafica del siglo XXI radica en un significativo valor agregado intangible,
particularmente en las propuestas mas comerciales de la industria norteamericana, que
hasta la actualidad no ha podido ser replicado por ningun otro de los formatos de consumo
audiovisual:

Las peliculas con grupos de fans intensos y leales (...) tienden a desarrollar
un fuerte sentido de comunidad entre los espectadores, lo que significa que el
publico quiere experimentar la emocion de estas peliculas con otras personas
en el momento, en lugar de esperar para verlas en los servicios de streaming
en el hogar. (...) El publico no quiere escuchar spoilers sobre peliculas donde
conocen a los personajes y las tramas bien, por lo que verlo en el cine es una

forma (til de seguir siendo parte de la conversacion en tiempo real.*

3 Emily Flynn, «Discovering Audience Motivations Behind Movie Theater Attendance», Elon Journal of
Undergraduate Research in Communications Vol. 9, No. 2 (2018): 101. Traduccion realizada por el autor
de la tesis.
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Flynn expresa que los grandes eventos cinematograficos de la industria
hollywoodense contintan atrayendo a las audiencias en tropel debido, en gran medida, al
sentido de comunidad que estas proporcionan antes, durante y después de la funcién.
Usualmente los filmes que describe Flynn forman parte integral de la cultura popular, lo
que permite una interaccién tanto en persona como en redes sociales, componente
fundamental de la promocion cinematogréfica actual, proporcionando a los espectadores
asiduos u ocasionales la oportunidad de participar en la discusién del tema que es
tendencia. De igual manera, la rapidez con la que la informacién circula en dichas redes
provoca que los potenciales espectadores, voluntaria e involuntariamente, se informen de
antemano de puntos fundamentales del filme, circunstancia que puede arruinar
considerablemente la experiencia, instando asi al publico a acudir lo mas pronto posible
a las salas comerciales a disfrutar de estrenos con las caracteristicas mencionadas.

En el siglo XX, el cine tuvo que enfrentar la competencia que supuso la aparicion
de la television y los reproductores de video. Se penséd que esto nuevos formatos harian
desaparecer la exhibicion cinematografia, debido a las comodidades y facilidades de
consumo que brindaban al espectador. Sin embargo, todos los formatos lograron coexistir
sin gque se afectara significativamente el desempefio de la industria cinematogréafica.

En su tesis Comportamiento del consumidor de cine en salas: Factores
motivacionales y tipologia del consumidor, la investigadora Monserrat Gil Martin sefiala
los nuevos retos del siglo XXI:

Si bien durante la segunda mitad del S.XX el cine ha sido la actividad ladica
favorita de muchas generaciones, el comienzo del S.XXI denota un
decrecimiento en afluencia a las salas de cine para disfrutar de las peliculas
cinematogréaficas. Un descenso acuciado y afectado por factores externos que
retraen al espectador de asistir a una sala, en un momento a su vez con el
mayor consumo de cine jamas experimentado, si bien en otra plataformas y
espacios diferentes a la propia sala cinematografica.*

Los factores externos que Gil menciona son las ventanas alternativas en la forma
de servicios de streaming que surgieron a finales de la década pasada y se han
multiplicado exponencialmente a finales de la década presente. La ventaja competitiva de

estas nuevas ventanas reside en su versatilidad, al permitir a los espectadores disfrutar

39 Monserrat Gil Martin, «Comportamiento del consumidor de cine en salas: Factores motivacionales y
tipologia del consumidor» (tesis doctoral, Universidad Complutense de Madrid, 2015), 107.
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cualquier tipo de contenido desde sus dispositivos moviles, asi como en formatos méas
tradicionales de consumo como los televisores inteligentes. El decrecimiento de consumo
cinematogréfico que Gil menciona no significa necesariamente que el publico ha dejado
de consumir cine, sino mas bien una migracién de espectadores a estos nuevos formatos
para quienes la exhibicion en salas no posee mayor significancia.

Las nuevas alternativas de consumo audiovisual que han surgido en la dltima
década representan un nuevo desafio para la industria cinematogréafica global. Como
todas las formas de consumo audiovisual que le precedieron, los servicios de streaming
han trastocado el statu quo de la industria cinematografica, provocando que ésta intente
tomar medidas que atenlen su impacto, pero estos esfuerzos han tenido resultados
limitados. La incertidumbre que suele generar el surgimiento de nuevos competidores en
el sector audiovisual historicamente ha provocado que la industria cinematogréafica
mundial implemente campafas contraofensivas, las cuales usualmente solo han
aminorado de manera temporal el impacto de las nuevas tecnologias,

Sinembargo, en su articulo La distribucion y el consumo del cine en la era digital:
Una mirada desde Cuba, el investigador Jorge Luis Lanza prefiere observar las
oportunidades que los servicios de streaming pueden ofrecer:

(...) resulta erroneo considerar que el transito paulatino del soporte analogico
al digital en el universo del cine ha provocado desinterés hacia éste. Ha sido
lo contrario: el impacto de las Nuevas Tecnologias de la Comunicacion en el
ambito audiovisual ha multiplicado considerablemente las rutas de acceso en
el consumo de los productos cinematogréaficos, desplazando una forma de
consumo sustentada en el ritual colectivo hacia otras mas individuales propias
de un mundo cada vez mas globalizado.*

Si bien las nuevas plataformas digitales han significado un descenso en la
asistencia a salas comerciales tradicionales en los ultimos afios, para Lanza, éstas abren
un abanico de oportunidades a toda clase de espectadores. Los servicios de streaming
permiten el acceso no solo a los contenidos mas populares de la industria cinematogréfica,
sino a multiples referentes alternativos de la filmografia mundial que de lo contrario
resultarian dificilmente accesibles al pablico en general. EI consumo individual en el que

los espectadores incurren con este nuevo tipo de tecnologia, en la opinién del autor, se

%0 Jorge Luis Lanza, «La distribucion y el consumo del cine en la era digital: Una mirada desde Cuba»,
Revista Universidad y Sociedad Vol. 7 No. 3 (2015): 141.
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trata sencillamente del surgimiento de una nueva modalidad de consumo que continuara
desarrollandose en afios venideros, por lo que sus efectos a largo plazo ain no han sido
plenamente ponderados. Sin embargo, esta nueva ventana no debe significar el fin de la
experiencia colectiva que propicia la sala de cine, dado que al igual como sucedi6 en el
pasado con el advenimiento de la television y la reproduccion en video, debe ser posible

articular mecanismos que permitan la coexistencia de ambas tendencias de consumo.

El concurrente periférico

La relacion que un espectador establezca con el cine en general dependerd, en gran
medida, de su asiduidad al mismo. Si bien para muchas personas el espectaculo
cinematogréafico representa una aficion seria que los insta a asistir regularmente a las salas
comerciales en busca de entretenimiento o de satisfacer sus necesidades culturales y
estéticas, para muchas otras el cine significa una mera distraccion a la que acuden cuando
cuentan con el tiempo libre o se presenta la oportunidad de asistir a un complejo
multisalas en la compafiia de amigos o familiares. De esta manera, el concurrente o
espectador periférico representa un segmento del publico diametralmente opuesto al
espectador frecuente, dado que, si las cifras estadisticas indican que el publico que tiene
por costumbre asistir a salas comerciales tiende a dejar de lado las producciones locales
en favor de las extranjeras, resulta de vital interés entender como el espectador ocasional
se aproxima a las peliculas nacionales.

Un espectador, de cualquier rama artistica, tendra un acercamiento muy diferente
hacia las expresiones artisticas y estéticas que las personas para quienes el consumo
cultural forma parte esencial de su cotidiano. José de Jesus Flores Figueroa en su articulo
Definicion, funciones y papel del espectador frente a la obra creativa describe el
comportamiento del espectador periférico:

(...) el contacto con las obras del espectador inexperto y casual suele ser
efimero y superficial. Estos espectadores no acostumbran a pasar mas tiempo
del necesario en la contemplacion de la obra. No la cuestionan en
profundidad, ni buscan segundas intenciones, ni efectos colaterales
(anteriores o posteriores) alrededor de la propuesta que se les presenta, es

decir su interaccién se limita al momento del encuentro.*!

41 José de Jests Flores, «Definicion, funciones y papel del espectador frente a la obra creativa»,
ANAGRAMAS: Rumbos y sentidos de la comunicacion Vol. 17 No. 33 (2018): 148,
doi.org/10.22395/angr.v17n33a6.
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Para Flores, el concurrente ocasional de cualquier tipo de actividad cultural
interactua con sus contenidos, independientemente de la naturaleza de estos, de manera
somera Yy sucinta. Tales circunstancias pueden tener su origen en una multiplicidad de
factores, como la carencia del capital cultural suficiente para lograr una apreciacion
Optima de la obra en cuestion, asi como el tratamiento vanguardista de una nueva
tendencia artistica. No obstante, en el caso del cine, situaciones como éstas resultarian
extraordinarias, pues gran parte de las producciones hollywoodenses estan disefiadas para
atraer a toda clase de publicos, independientemente de la clase social o estatus econémico
al que pertenezcan. Por ende, ademas del capital cultural, en esta categoria entran en juego
factores tan complejos como la situacién econémica de los espectadores periféricos y
cdmo estos se han aproximado al medio cinematografico a lo largo de sus vidas.

El concurrente periférico representa un espectador potencial que, bajo las
condiciones idoneas, tiene la capacidad de modificar sus habitos cinematograficos, pues
el hecho de que no asista a una sala de cine a apreciar los mas recientes estrenos, no
supone necesariamente que éste no se acerque al medio cinematografico en otros
entornos. Sin embargo, este acercamiento al cine en salas comerciales o circuitos
alternativos suele verse limitado debido a las idiosincrasias que este tipo de espectadores
han desarrollado voluntaria o involuntariamente.

Para el investigador Ramiro Arbelaez, tales idiosincrasias se presentan en la forma
de habitos de consumo profundamente arraigados en el publico, los cuales representan un
obstaculo para que los espectadores potenciales modifiquen su comportamiento con
respecto a la exhibicion cinematografica, como explica en su articulo El arte de la
exhibicion cinematogréfica:

El mayor reto de una sala alterna no es ganarle a los teatros comerciales en
namero de espectadores, sino formar espectadores cualificados. Y el peor
enemigo de este propdsito es la propia cultura audiovisual de los
espectadores, que tras afios de ver el mismo tipo de cine y la misma television,
estan condicionados a satisfacer su gusto con el mismo tipo de peliculas y
programas.*?

A pesar de que Arbelaez alude especificamente a la exhibicion en circuitos

alternativos como cine clubes, su observacion sobre la constante exposicion del

42 Arbeldez, Ramiro. «El arte de la exhibicion cinematogréfica». Universidad del Valle (Colombia), 2005.
ResearchGate (330225839).
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espectador a la misma clase de entretenimiento resulta aplicable también a las peliculas
locales que se exhiben en circuitos comerciales. Para un espectador habituado durante un
largo periodo de tiempo a consumir el mismo tipo de producciones, distanciarse de los
esquemas que éstas proponen resulta sumamente complicado, por lo que las obras
cinematogréficas que no cumplan con las caracteristicas distintivas de tales filmes tienen
menores probabilidades de llegar a esta franja significativa de publico. Dicha situacion
resulta particularmente evidente en el Ecuador, en donde la poblacion general se ve
expuesta a la programacién de naturaleza comercial presentada por las principales
cadenas televisivas del pais. Para el espectador ocasional que no ha cultivado el habito de
asistir al cine, por razones econdmicas 0 de cualquier otra indole, el repertorio filmico
ofrecido por los canales de television locales se presenta como un referente tipico dificil
de ignorar, por lo que usualmente va en busca del mismo tipo de producciones, en caso
de presentarse la oportunidad de asistir a una sala comercial.

Sin embargo, la eventualidad de consumo del espectador periférico no responde
Unicamente a factores economicos o socioculturales, ni de la comodidad o el
acostumbramiento a un cierto tipo de cine. En ciertas situaciones especificas se presenta
una necesidad de formar parte de un evento cultural representativo para la sociedad en
general, independientemente de su grado de afinidad con el medio cinematografico.

En el articulo Cine para ver en el cine, cine para ver en casa: La fragmentacion
de las practicas de visionado, la investigadora Marina Moguillansky sefala al
surgimiento de tales circunstancias culturales especificas como uno de los factores que
suelen modificar de manera transitoria la conducta del concurrente ocasional y lo instan
a acudir a una sala de cine comercial:

(...) para los espectadores ocasionales de cine (...) la decision de ir al cine
suele ser motivada por una pelicula especial, un estreno que interesa
particularmente (...) o bien con una tematica que los convoca (...) se
privilegia para el cine la eleccion de aquellas peliculas en las que “el factor
tamario de pantalla y sonido afectan sustancialmente”.*3

La autora sefiala que el concurrente periférico que asiste a una sala comercial se
ve mas influenciado por una tendencia especifica que por una inclinacion hacia el cine en

si. El espectador ocasional generalmente asiste a salas para disfrutar alguno de los varios

43 Moguillansky, Marina. «Cine para ver en el cine, cine para ver en casa. La fragmentacion de las
précticas de visionado». Revista de la Asociacién Argentina de Estudios de Cine y Audiovisual Num. 15
(2017): 18.
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“filmes-evento” anuales que suelen caracterizar a la industria norteamericana. Esto puede
deberse a diversos factores como la atencion mediatica que reciben tales peliculas, asi
como la presion de familiares y amistades para compartir la experiencia debido al
sentimiento colectivo que se genera al ver un filme, como ha sido mencionado
previamente. La sala de cine ademas proporciona al espectador periférico la oportunidad
de dejar de lado por un breve momento la cotidianidad, al brindar condiciones de

visionado que no pueden ser replicadas por ningln otro formato.
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Capitulo I1. Objeto de investigacion

Metodologia
La metodologia supone el conjunto ordenado de técnicas para la recopilacion,
organizacion y cotejo de informacién que permite una acertada interpretacion de

resultados en un trabajo investigativo.

Tipo de investigacion

La presente investigacion da inicio con un enfoque exploratorio, pues se propone
realizar un sondeo de los principales criterios y categorias del fendmeno cinematografico,
logrando que se puedan definir variables, permitiendo un desglose en dimensiones,
indicadores y técnicas que conllevan a una investigacion de carécter descriptivo.

La investigacion culmina como descriptiva, ya que este estudio ha sido sustentado
tedricamente a través de publicaciones editoriales, revistas de cine, articulos cientificos,
tesis de maestria y doctorado, que han analizado previamente variables similares a las
tratadas. A través de una examinacion exhaustiva del conjunto tedrico desarrollado en el
pasado, se pretendid obtener una sintesis de las perspectivas méas relevantes, tanto

nacionales como extranjeras, con respecto al tema abordado.

Disefio de la investigacion

Puesto que el objetivo de este estudio es explorar los habitos de consumo de los
espectadores cinematograficos guayaquilefios de cine ecuatoriano y coémo su
interpretacion perceptiva con respecto a este incide en los resultados de taquilla de las
peliculas locales, se opt6 por un disefio de investigacion no experimental al que se aplico
una modalidad transeccional.

En un estudio de disefio no experimental, se observan situaciones en las que las
circunstancias que han dado origen a las mismas son analizadas sin ser manipuladas en
absoluto en el transcurso de la investigacion. Por ende, en el disefio no experimental, una
vez que se han establecido las dimensiones e indicadores a analizar, el sondeo de los
mismos se realiza sin ninguna intervencidn directa por parte del investigador.

En lo que se refiere a la modalidad transeccional de la investigacion, se comprende
que en ésta se estima informacién recopilada en un plazo especifico, sin considerar en
ninguna instancia datos obtenidos de manera previa o posterior al periodo delimitado de

estudio.
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Epistemologia

La presente investigacion asume una postura materialista-aristotélica, pues supone

que la relacién sujeto-objeto de este estudio se encuentra enmarcada en los procesos en

acto y en potencia que permiten establecer una vinculacion directa, tangible y contrastable

entre el investigador y su unidad de estudio.

Hipotesis

La interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio y sus habitos de

consumo de producciones cinematogréficas ecuatorianas se caracterizan por la

desconexion del publico con el cine local y el advenimiento de nuevas alternativas de

visionado.

Variables

A) Interpretacion perceptiva

B) Habitos de consumo de producciones cinematograficas.

Operacionalizacion de variables

Variables

Dimensiones

Indicadores

Técnicas

Interpretacion

perceptiva

Desconexion del pablico con el cine

local

Reincidencia de realizadores

en las mismas tematicas

Entrevista

semiestructurada

Escala de Likert

Cine nacional carente de
campos de conexion

Escenario Ideal

Escala Numérica

Asimilacion de personajes

Grado de Filiacion

Test proyectivo

Escala Intensidad

Identificacion colectiva Cambio de Rol
Encuesta
Habitos de consumo | Diferentes alternativas de visionado Visionado tradicional Entrevista

de

producciones

cinematograficas

ecuatorianas

semiestructurada

Escala de Likert

Nuevos medios de consumo

Escenario Ideal

Escala Numérica

Concurrente ocasional o periférico

Aproximacion al medio
cinematogréafico

Cambio de Rol

Escala intensidad

Tendencia cinematogréafica
especifica

Entrevista
semiestructurada

Escala Numérica
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Técnicas de investigacion

En base al modelo de investigacion escogido, se ha decidido hacer uso de ocho

técnicas, entre cualitativas y cuantitativas, con el fin de analizar las variables y

dimensiones propuestas como objeto de estudio.

Técnicas cualitativas

Entrevista semiestructurada: Se sondea la opinién del entrevistado a través de
preguntas planteadas que le permiten ofrecer una respuesta flexible y la cual
variara de acuerdo a su subjetividad.

Escenario ideal: Técnica en la que se solicita a los encuestados que propongan un
marco hipotético referente al tema de investigacion, en el que estos expresen las
condiciones idoneas para su cumplimiento.

Cambio de Rol: Tecnica a través de la cual se pide al sujeto de estudio que asuma
temporalmente un rol ajeno al de su cotidianidad, con el fin de que éste exprese,
a través de su subjetividad, como seria su comportamiento en dicho escenario.
Test proyectivo: Procedimiento que implica la exhibicion de un fragmento o un
fotograma de una obra audiovisual relacionada al objeto de estudio, con el

propdsito de analizar la apreciacion de los entrevistados sobre la misma.

Técnicas cuantitativas

Encuesta: Método para obtener datos fidedignos sobre la conducta y las opiniones
de un grupo social especifico escogido previamente a través de una muestra, de
conformidad con los objetivos del estudio.

Escala numérica: Técnica en la que se establece una gradacion del nimero 1 al 5,
siendo 1 el nivel inferior y el 5 el superior, con el objetivo de permitir al sujeto de
estudio indicar su grado de conocimiento sobre un aspecto especifico del tema.
Escala de Likert: Escala en la que se establecen, como minimo, cinco opciones de
respuesta, con el proposito de que el encuestado elija una de ellas y, de ese modo,
gradar su nivel de aprobacién con respecto al tema sondeado.

Escala de intensidad: se plantea al entrevistado una pregunta y éste debe escoger
entre un conjunto de opciones, cuya magnitud puede oscilar entre decreciente a

creciente o viceversa, determinando asi el grado de predileccion del sujeto.
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Andlisis del objeto de estudio

Comprender la interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio, con
respecto a las producciones nacionales, resulta de vital importancia para discernir las
causas del aparente desinterés de la audiencia local por el cine ecuatoriano en general.
Determinar la valoracion del espectador sobre el cine ecuatoriano permitiria identificar
los problemas y encontrar nuevos enfoques que permitan solucionarlos.

En la percepcion del espectador guayaquilefio promedio, la sala de cine es un lugar
al cual acudir en busca de entretenimiento, un medio que le permite obtener un momento
de relajacion y olvidarse de las preocupaciones de su cotidianidad. Basandose en estas
necesidades de esparcimiento cinematografico, el cine ecuatoriano no representa su
primera opcion cuando elige un filme de la cartelera. Se considera a la filmografia
nacional como una concentrada reiterativamente en las problematicas sociales del pais,
en los aspectos negativos de la sociedad actual y en la historia del Ecuador. Para la
audiencia local, las idiosincrasias del ecuatoriano se presentan en varias de las peliculas
nacionales bajo una luz desfavorable, empleando a menudo arquetipos que suelen resaltar
las facetas mas trilladas de la herencia cultural nacional.

El drama y el documental son los géneros con los que el publico local asocia
comunmente al cine nacional. Sin embargo, la adaptacion literaria se mencion6 como una
de las tematicas mas recurrentes en la filmografia local, valoracion que dista
considerablemente de la realidad cinematografica actual del pais. Al indagar entre el
publico, se pudo notar que esta percepcion es producto de su asociacion del cine
ecuatoriano con filmes como Entre Marx y una mujer desnuda (Luzuriaga, 1996). Esta
situacion denota un desconocimiento general de la audiencia con respecto a las
producciones cinematograficas del pais en afios recientes.

Con respecto a la naturaleza reiterativa del cine local, si bien gran parte del pablico
se inclind por considerar que el cine ecuatoriano se caracteriza por volver una y otra vez
a las mismas tematicas, también se observé que muchos se mostraron reticentes a emitir
un juicio sobre las tendencias de la cinematografia ecuatoriana reciente. Explicaron que
su renuencia a opinar se debia a que no conocian muchos sobre los filmes locales
estrenados en la ultima década, desconocimiento atribuido a las falencias de promocion
de varios de los filmes locales que se estrenan en salas comerciales anualmente.

El pablico manifiesta un marcado interés por satisfacer sus necesidades de

entretenimiento antes que cualquier otra, por lo que se inclind en favor de un cine nacional
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que procure satisfacer sus gustos tematicos antes que los de los realizadores nacionales.
Sinembargo, considerd también que es posible generar un mercado cinematogréfico local
que sea capaz de jugar con las dinamicas del mercado, brindando un entretenimiento con
contenido de calidad y que, a su vez, permita satisfacer las inquietudes artisticas de los
cineastas, de la misma manera que lo han logrado otros paises de la region.

La audiencia guayaquilefia enfatiza una buena historia como el elemento
fundamental para ver un filme ecuatoriano en una sala comercial. Aunque se expresaron
otros factores, como el deseo de que se visibilice una mayor variedad en géneros
estimados escasos como la comedia o la accion, el espectador local expresa
categoricamente su deseo de disfrutar una historia original bien desarrollada con buenas
actuaciones y excelentes valores de produccion. Para el espectador local, los elementos
que propician una conexion con las tramas y personajes de filmes ecuatorianos, se
relacionan mas con una percepcidn de calidad intrinseca en la produccion antes que con
aspectos como la identidad o el reflejo de una realidad.

La redundancia fue identificada como uno de los principales obstaculos para
lograr una conexion con las producciones ecuatorianas. La insistencia en tematicas de
realismo sucio y drama, el uso de los mismos actores en varios filmes y la vision de autor
fueron citados por el espectador guayaquilefio como los elementos que deben
abandonarse o, en su defecto, aminorarse en la cinematografia nacional. Estas opiniones
se correlacionan con las mencionadas previamente, en las que el pablico local expresé su
deseo de apreciar una historia innovadora con buenas interpretaciones. La vision de autor
es valorada como un obstaculo, pues se la considera como una que solo busca satisfacer
las necesidades del realizador y no las del publico.

El espectador local se inclind por expresar que ha experimentado un grado de
identificacion de medio a alto con los personajes y tematicas presentadas en las peliculas
nacionales que ha tenido la oportunidad de ver. Aungue el publico ha expresado que el
cine ecuatoriano en las Gltimas dos décadas se ha vuelto repetitivo, también considera que
la conexién con alguno de los personajes propuestos si se ha logrado. Sin embargo, es
digna de observar la tendencia por parte del pablico a mencionar frecuentemente al filme
Ratas, Ratones, Rateros (Cordero, 2000) como su principal referente al momento de
indicar la produccion con la que habian alcanzado una conexidn significativa, con escasas

referencias a algun otro de los filmes exhibidos en salas en afios recientes.
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A pesar de que el espectador guayaquilefio dista de tener una inclinacion por
consumir el cine ecuatoriano, afirma que veria por una segunda ocasion las peliculas que
ha tenido la oportunidad de ver y ha disfrutado. Si bien ha expresado previamente que la
redundancia y una carencia de variedad en las tematicas le han impedido identificarse con
el cine local, la identificacion con ciertos filmes si ha sido posible. Un estudio exhaustivo
de los filmes con lo que la audiencia ecuatoriana en general se ha identificado, permitiria
reconocer sus puntos en comin y entender asi las razones de la conexion alcanzada.

Enfrentados con la decision de escoger entre dos afiches publicitarios de peliculas
ecuatorianas estrenadas en la Gltima década en salas comerciales, Silencio en la tierra de
los suefios y Dedicada a mi EXx, el publico guayaquilefio se inclind mayoritariamente hacia
la segunda opcion. Aunque el afiche de Dedicada a mi Ex se impuso debido a su
saturacion cromatica, el afiche de Silencio en la tierra de los suefios también recibio
buena acogida debido a su apariencia profesional y la intriga que propicia en el
observador. No obstante, es importante destacar que gran parte del publico que se inclind
por Silencio en la tierra de los suefios infirid que se trataba de una pelicula de misterio o
suspenso, evidenciando que las cualidades semidticas del afiche poseen propiedades
ambivalentes para el espectador potencial, factor que pudo haber obrado en detrimento
del filme mientras éste se encontraba en cartelera.

Al cuestionar el grado de filiacién que el observador experimento con respecto a
los personajes tal y como son representados en los afiches, el publico nuevamente se
inclind mayoritariamente por el afiche de Dedicada a mi Ex. Sin embargo, el publico fue
incapaz de disociar su juicio del hecho que ha conocido previamente a los personajes
debido a su exitoso canal de YouTube. Dicha situacion comprueba que, en gran medida,
el éxito de taquilla experimentado por Dedicada a mi Ex se encuentra mas relacionado
con una cuestion de reconocimiento de marca que con lo méritos del filme en si.

Aunque una parte significativa del publico manifestd tener una opinidn positiva
de los personajes que ha tenido la oportunidad de ver en filmes ecuatorianos, de igual
manera, un nuamero considerable de espectadores guayaquilefios considerd haber
experimentado una indiferencia hacia varios de los personajes cinematograficos
nacionales. Se pudo observar que tal indiferencia se debe en gran parte a una percibida
inconsistencia en la filmografia nacional, en la que unas pocas peliculas presentan
personajes con cualidades verosimiles, mientras que muchas otras contintan perpetuando

en estos los mismos clichés e idiosincrasias que perjudican la imagen del ecuatoriano.
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La identificacidn con los personajes de peliculas ecuatorianas continda resultando
esquiva para el publico local, pues el consenso alcanzado demuestra que la filiacién
alcanzada con estos es baja. Se mencionaron nuevamente factores como la explotacion
de modismos vulgares del ecuatoriano y el uso de los mismos actores carentes de
versatilidad, como las razones que impiden la asimilacion de los personajes propuestos
por la filmografia nacional.

Con el proposito de conocer cuales son los géneros que el espectador percibe
como los preferidos por el pablico, se lo inst6 a considerar qué filmes incluiria en su sala
de cine que permitirian a la audiencia alcanzar una identificacion masiva. Se observé una
tendencia a considerar filmes de comedia, accion y terror como los preferidos por el
publico y con los cuales éste alcanza un mayor grado de identificacion. En la percepcién
del espectador local, la identificacion colectiva se suele alcanzar cominmente con filmes
que la filmografia nacional no ha priorizado en sus esfuerzos de produccion.

Al consultar al espectador sobre las cualidades que le gustaria ver reflejadas en
personajes cinematograficos ecuatorianos, se inclind hacia personajes que cuenten con
cualidades dominantes y de liderazgo, que sean carismaticos y que proyecten realismo en
sus interpretaciones. En la opinidn del espectador, cualidades como el verismo realzan el
proceso de identificacion de parte del colectivo que representa la audiencia en la sala,
propiciando la inmersion a través de una asimilacion de los personajes.

La audiencia guayaquilefia considera que definitivamente existe una diferencia
significativa al apreciar una pelicula en una sala de cine que en otros formatos. Para el
espectador, la sala de cine realza la experiencia cinematografica en maneras que otros
formatos no son capaces de hacerlo, en gran parte debido a que se trata de una practica
colectiva que propicia una interaccién involuntaria con el resto del publico, generandose
asi un mayor grado de compenetracion con la diégesis propuesta por el director.

El espectador guayaquilefio se manifesté en contra de la nocion de que las
reacciones del publico pueden influir significativamente en su apreciacion de los
personajes propuestos en un filme. El publico considera que el juicio que emite sobre los
personajes presentados, en una sala comercial o de cualquier otra indole, se basa
meramente en su subjetividad y el puablico que lo acompafia no puede incidir de ninguna
manera sobre él. No obstante, resulta digno de mencionar que se pudo observar en el
publico una reaccion adversa ante la pregunta propuesta, pues en sus comentarios

expresaron que tal sugerencia los despojaba de su autonomia como individuos.
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Los habitos de consumo de la audiencia guayaquilefia desempefian un rol
preponderante en su eleccion de entretenimiento cinematogréfico. Las nuevas
modalidades de visionado que se han impuesto en la Gltima década representan un reto
mas para la filmografia nacional en busca de una audiencia elusiva. Por ende, result6 de
suma importancia intentar evaluar la influencia que ejercen estas nuevas alternativas de
visionado en el espectador local con respecto a las producciones ecuatorianas, asi como
la importancia que la sala aun desempefia en sus tendencias de consumo filmico.

Para el espectador guayaquilefio el visionado en sala continla siendo la manera
ideal para consumir producciones cinematograficas. Aunque admitié que en la actualidad
mucho de su consumo audiovisual se basa en los servicios de streaming, la sala le ofrece
opciones que aun no han podido ser reemplazadas por ninguna otra modalidad de
visionado. La experiencia unica que ofrece la sala desde el aspecto visual y sonoro fue la
razon mas citada para seguir eligiendo al cine como una primera opcion. Se menciono
ademas la oportunidad que ofrece asistir al cine de socializar y pasar un momento en
familia, asi como salir de la cotidianidad por un breve momento.

Aunque la audiencia local considera a la sala como el medio por antonomasia para
consumir cine, su tendencia a consumirlo a través de este medio se encuentra
intrinsecamente ligada al tipo de pelicula que se oferte. Para el espectador guayaquilefio
los filmes de terror, accion, superhéroes, ciencia ficcion representan las opciones ideales
para acudir a complejo multisalas. De acuerdo a los géneros mencionados, se puede notar
una inclinacion por considerar como primera opcion filmes que usualmente provocan una
saturacion de los sentidos, siendo ésta acentuada por la calidad visual y sonora que fue
valorada previamente como la razon principal para acudir a salas comerciales.

El espectador guayaquilefio manifestd que acude asiduamente a salas de cine
comerciales para apreciar filmes de Hollywood. Si bien el espectador demuestra una
inclinacion profundamente arraigada por ver peliculas estadounidenses cuando asiste a
los complejos multisalas, se mencioné frecuentemente que la razon de este
comportamiento es que dichas producciones son las que dominan las carteleras, ademas
de ser las que reciben la mejor y mayor promocion.

En contraposicion, la audiencia local sefiald que su concurrencia a salas
comerciales para apreciar filmes nacionales es un habito infrecuente en el mejor de los
casos. Sin embargo, gran parte del pablico atribuy6 este comportamiento a factores como

la escasa publicidad que reciben los filmes locales, su pobre programacion de horarios y
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su esporédica presencia en las carteleras del pais. Tales aseveraciones indicarian que, Si
bien el espectador no ha desarrollado una costumbre por consumir producciones
nacionales debido al predominio del cine extranjero, las carencias de distribucion y
promocion del cine ecuatoriano inciden significativamente en este comportamiento.

Considerando el influjo que las nuevas alternativas de visionado tienen en los
habitos de consumo del espectador local, se considerd relevante indagar las caracteristicas
que la audiencia considera mas importantes para consumir un filme en sala en lugar de
otros modos de consumo. El publico sefialé nuevamente a la experiencia Unica que ofrece
el cine con sus comodidades. No obstante, otra de las principales razones citadas para
asistir a una sala de cine es poder apreciar una buena trama, respuesta que se relaciona
con otras anteriores en las que el publico exige una historia innovadora.

Los servicios de streaming como Netflix o0 Amazon Prime en la actualidad estan
modificando las formas de consumir cine, por lo que se considerd importante evaluar el
efecto que tales plataformas podrian tener en el consumo del espectador guayaquilefio.
La facil accesibilidad que supondria contar con varios titulos nacionales en plataformas
como Netflix, asi como la economia que ésta implicaria, fueron citados como alicientes
para consumir mas cine ecuatoriano a través de dicho medio. De esta manera, el streaming
se perfila como el medio ideal para distribuir las producciones locales en el futuro, en
vista de la hegemonia impuesta por el cine extranjero en los complejos multisalas.

Debido a que las alternativas modernas de consumo cinematografico han
segmentado a los publicos en décadas recientes, conocer como es valorada en la
actualidad la experiencia en sala por el espectador guayaquilefio result6 de suma
importancia. La audiencia guayaquilefia manifesto que sigue experimentado un grado de
satisfaccion alto cuando asiste a ver un filme en una sala comercial. Si bien se
mencionaron algunos factores que en la actualidad pueden detraer de la experiencia, para
el espectador local, tener la oportunidad de disfrutar sus peliculas favoritas en una sala
tradicional continua siendo la modalidad idonea de consumo cinematografico.

En contraposicion, se pidio al espectador que evaluara su grado de satisfaccion al
apreciar peliculas en formato DVD o streaming en comparacion a la experiencia en sala.
Si bien el pablico valor6 a estos formatos con un alto grado de satisfaccion, no super6 a
la valoracion obtenida por la sala convencional, imponiéndose ésta Gltima por amplio
margen. A pesar de que resulta imposible negar el terreno abarcado por los servicios de

streaming en afios recientes, la experiencia en sala mantiene su atractivo para los
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espectadores locales, quienes hacen una clara distincion entre peliculas que pueden ser
disfrutadas desde la comodidad de sus hogares y peliculas cuyas cualidades provocan que
su visionado en sala se convierta en un requisito sine qua non.

De acuerdo con la apreciacion del espectador con respecto a la poca visibilidad
del cine ecuatoriano en salas, se lo instd a cuestionarse sobre su consumo si el acervo
filmico nacional hubiese contado con suficientes titulos desde décadas anteriores con una
apropiada distribucién. EI puablico local estimdé que, un amplio catdlogo de titulos
facilmente accesibles en diferentes medios de visionado, habria incidido positivamente
en su consumo actual, debido al forjamiento temprano de un habito cinematogréfico que
permitiria la visibilidad de una filmografia alterna a la industria hegemdnica.

Considerando a la educacion como un factor determinante en la eleccion de
entretenimiento cultural y cinematografico en general, se cuestiond al publico con
respecto a su opinién sobre si una formacién en artes puede incidir en su interés por el
cine nacional. El espectador guayaquilefio opiné que un conocimiento profundo de
cualquier rama artistica tendria la capacidad de incentivar la disposicion de una persona
por conocer lo que el medio cinematografico local tiene que ofrecer. Estos conocimientos,
en opinion del publico, permitirian analizar las producciones desde una perspectiva
diferente, evidenciandose asi la importancia del capital cultural en el espectador.

A pesar de que los servicios de streaming comienzan a imponerse en la sociedad
contemporanea, estos aun son inasequibles para grandes sectores de la poblacion
ecuatoriana que no cuentan con la tecnologia o el acceso a internet necesarios para
usarlos. Por ende, se considerd necesario conocer el interés del publico local por apreciar
filmes nacionales en medios mas tradicionales como la television. El espectador
guayaquilefio mostré un gran interés por ver mas peliculas ecuatorianas transmitidas en
TV, valorandolo como el medio idoneo para llegar a una gran cantidad de espectadores
debido a su mayor accesibilidad con respecto a otras tecnologias mas recientes.

De igual manera, se inquirio a la audiencia guayaquilefia sobre su interés de contar
con espacios alternativos a las salas comerciales que ofrezcan opciones nacionales como
los cines comunitarios o cine clubes. El publico se mostro a favor de esta iniciativa, pues
se los ve como espacios que logran llegar a segmentos de la poblacion que no cuentan
con los recursos para asistir a una sala de cine comercial. Sin embargo, sefialaron que una
socializacién adecuada de estos espacios es vital para que funcionen a largo plazo, pues

su desconocimiento impide que tengan el alcance necesario para lograr sus objetivos.

56



Con el fin de conocer como reacciona el espectador guayaquilefio ante las fuertes
campafias publicitarias de filmes hollywoodenses, se lo exhortd a cuestionarse si alguna
vez ha asistido a ver un filme a una sala de cine debido a la atencion mediatica que éste
recibe. El espectador se mostrd indeciso con respecto al cuestionamiento, observando
que, si bien la influencia que ejercen los medios puede ser intimidante, €l solo responde
a lo que le interesa. No obstante, se pudo notar nuevamente incomodidad en el pablico
por admitir la influencia de fuerzas externas en sus decisiones, dado que al igual que con
una pregunta previa, expresaron que ésta atentaba contra su individualidad y albedrio.

En contraposicién, el espectador local concedi6 que la influencia que ejercen la
familia, amigos y pareja en su eleccidn de entretenimiento cinematografico puede ser en
extremo poderosa. El publico guayaquilefio sefialé a la familia como el grupo que ejerce
la mayor presion al momento de elegir una pelicula para ver en una sala de cine, debido
en gran medida por satisfacer los deseos de los hijos cuando surge en cartelera un filme
apropiado para ellos. Las tendencias que impone la industria hollywoodense a través de
su espectacularidad filmica, asistidas magnificamente por sus intrincadas campafias
publicitarias, provocan que incluso las personas que carecen de un interés en éstas, no
puedan evadir el poderoso influjo que ejercen en el entorno social y cultural
contemporaneo.

Se inst0 al espectador a evaluar, bajo su percepcion, de qué manera factores como
la cobertura medidtica y la presion de grupo pueden incidir en sus decisiones al momento
de escoger un filme en cartelera. El publico sefialé que dichos factores pueden ejercer una
influencia considerable al momento de escoger un filme para apreciar en una sala de cine.
Sin embargo, de igual manera reconocio que, en gran medida, cuando ha debido asistir a
uno de estos filmes por factores ajenos a su voluntad, ha podido disfrutarlos.

De acuerdo con lo expuesto, la interpretacién perceptiva del espectador
guayaquilefio incide rotundamente en sus habitos de consumo cinematografico. El
publico local busca pasar un momento ameno de ocio y distraccidén cuando asiste a una
sala comercial, elementos que, bajo su percepcion, la produccion nacional actual no le
ofrece. De la misma manera, sus habitos de consumo sefialan que la experiencia en sala
continta siendo significativa para este publico a pesar de las nuevas tendencias de
visionado que han surgido en afios recientes, eligiendo a los filmes de gran impacto visual
y emocional como los apropiados para ser apreciados en una complejo multisalas, dejando

asi de lado a las producciones nacionales desprovistas de estas caracteristicas.
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Analisis de resultados

En el siguiente apartado se procede a hacer un desglose de los resultados obtenidos
en la investigacion de campo realizada, cotejando cada una de las técnicas que fueron
implementadas. Se detalla a continuacion el nimero total de la muestra, la cual se procur6

estuviese compuesto de manera homogénea por hombre y mujeres:

Muestra

Hombres 57

Mujeres 43

Una vez habiendo finalizado el trabajo de campo respectivo, se procede al
respectivo conteo de los resultados de cada una de las técnicas para después realizar el

analisis respectivo que sera detallado de manera numérica, grafica y tedrica.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Reincidencia de realizadores en tematicas similares
Técnica cualitativa: Entrevista semiestructurada

1. ¢Considera usted que el cine ecuatoriano aborda una gran diversidad de
tematicas?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
No, solo se reflejan problematicas sociales, idiosincrasias e historia
ecuatoriana. 57 57%
Si, hay diversidad de tematicas sociales, culturales y regionales. 30 30%
No he visto suficiente cine ecuatoriano como para formarme un
criterio al respecto. 7 7%
Otros 6 6%
Total 100 100%
Tabla 2.1
¢Considera usted que el cine ecuatoriano aborda
una gran diversidad de tematicas?
60% 57%
50%
40%
30%
30%
20%
10% 7% 6%
0%
No, solo se reflejan Si, hay diversidad de No he visto suficiente Otros
problematicas sociales, tematicas sociales, cine ecuatoriano como

idiosincrasias e historia  culturales y regionales para formarme un criterio
ecuatoriana

Figura 2.1

Analisis: a pesar del crecimiento que el cine ecuatoriano ha experimentado en la tltima
década, en la percepcién del publico, éste continla perpetuando los mismos paradigmas
con los que se lo ha asociado a través de los afios. Un 57% considera que es un cine
centrado en las mismas tematicas de realismo social, proyectando realidades desfasadas

del ecuatoriano y que usualmente solo buscan enfatizar las facetas negativas del pais.
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2. ¢Con cuales géneros cinematograficos asocia usted generalmente al cine

ecuatoriano?

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Drama 23 23%
Drama y Documental 21 21%
Drama y Adaptacion Literaria 13 13%
Drama y Comedia 8 8%
Documental 9 9%
Comedia y Documental 5 5%
Adaptacion Literaria 5 5%
Drama, Comedia y Documental 4 4%
Comedia 3 3%
Adaptacion Literaria y Documental 2 2%
Todos 2 2%
Accion 1 1%
Comedia y Accion 1 1%
Drama y Accion 1 1%
Accion y Adaptacion Literaria 2 2%

Total 100 100%

Tabla 2.2

¢ Con cuales géneros cinematogréaficos asocia usted generalmente
al cine ecuatoriano?

Drama | —— 23%
Dramay Documental I 21%
Drama y Adaptacion Literaria I 13%
Dramay Comedia NN 8%
Documental NN 9%
Comediay Documental I 5%
Adaptacién Literaria I 5%
Drama, Comedia y Documental I 4%
Comedia N 3%
Adaptacidn Literaria y Documental [l 2%
Todos I 2%
Accion M 1%
Comediay Accion M 1%
DramayAccion M 1%
Accion y Adaptacion Literaria 1l 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Figura 2.2

Analisis: en la percepcidn del espectador guayaquilefio los géneros preponderantes en la
filmografia nacional son el drama y el documental, seguidos de cerca por la adaptacion
literaria. En los comentarios del publico se reflejé que dicha percepcion se debe al éxito

logrado por documentales en la Gltima década en festivales de cine extranjeros.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Reincidencia de realizadores en tematicas similares
Técnica cuantitativa: Escala de Likert

3. El cine nacional en general aborda las mismas tematicas en gran parte de sus

filmes.
Categoria Frecuencia | Porcentaje
A) Totalmente de acuerdo 18 18%
B) De acuerdo 36 36%
C) Indeciso 35 35%
D) En desacuerdo 11 11%
E) Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total 100 100%
Tabla 2.3
El cine nacional en general aborda las mismas teméticas en gran
parte de sus filmes
0%
= A) Totalmente de acuerdo
= B) De acuerdo
= C) Indeciso
D) En desacuerdo
® E) Totalmente en desacuerdo
Figura 2.3

Analisis: un 54% del pablico se manifestd en acuerdo de que las tematicas de los filmes
nacionales son reiterativas en su naturaleza. Si bien considerd que se ha diversificado en
ciertos aspectos en afos recientes, se mantienen ciertos paradigmas que impiden al

espectador valorarlo como algo nuevo o diferente.
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4. El cine nacional deberia diversificar su oferta por tematicas que vayan mas
acorde con los gustos del publico local y no con los de los realizadores.

Categoria Frecuencia | Porcentaje
A) Totalmente de acuerdo 43 43%
B) De acuerdo 24 24%
C) Indeciso 12 12%
D) En desacuerdo 16 16%
E) Totalmente en desacuerdo 5 5%
Total 100 100%

Tabla 2.4

El cine nacional deberia diversificar su oferta por tematicas que vayan
mas acorde con los gustos del publico local y no con los de los
realizadores

= A) Totalmente de acuerdo
= B) De acuerdo
= C) Indeciso

D) En desacuerdo

= E) Totalmente en desacuerdo

Figura 2.4

Analisis: con la pregunta planteada, un 67% del publico se pronuncio a favor de que la
produccién cinematografica nacional categdricamente deberia inclinarse hacia satisfacer
los gustos de la audiencia local en general. Sin embargo, es de observar que el publico
ademas opind que se deberia intentar producir un cine que satisfaga los deseos de
esparcimiento de la audiencia en general, pero que a la vez no ofrezca solamente un

entretenimiento vacio que carezca de un valor artistico minimo.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Cine nacional carente de campos de conexidn
Técnica cuantitativa: Escenario ideal

5. Yo iria al cine a ver una pelicula ecuatoriana si ésta contara con los siguientes

elementos:
Categoria Frecuencia | Porcentaje

Buen guion 21 21%
Comedia 13 13%
Comedia y Accion 14 14%
Buenas actuaciones 10 10%
Excelentes valores de produccién 10 10%
Otros 8 8%
Ciencia Ficcion 7 7%
Basadas en hechos reales 7 7%
Terror y Suspenso 4 4%
Animacion 3 3%
Mitos y Leyendas 3 3%

Total 100 100%

Tabla 2.5

Yo iriaal cine a ver una pelicula ecuatoriana si ésta contara con
los siguientes elementos

BUEN GUION
COMEDIA

COMEDIA Y ACCION

BUENAS ACTUACIONES

EXCELENTES VALORES DE PRODUCCION
OTROS

CIENCIAFICCION

BASADA EN HECHOS REALES

TERRORY SUSPENSO

ANIMACION

MITOS Y LEYENDAS |

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Figura 2.5

Analisis: el pablico valora un buen guion y una trama interesante y bien elaborada como
el aspecto mas importante para poder disfrutar una pelicula ecuatoriana, lo cual indica
que el publico considera este aspecto como una de las falencias del cine nacional actual.
También se puedo evidenciar que un 27% del publico desea ver mas comedia, género

que, en su percepcion, no es explorado a menudo en el cine local.
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6. Para que yo vea maés cine ecuatoriano la produccion nacional debe dejar de:

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Redundar en las teméticas 23 23%
Hacer producciones de Realismo Sucio 19 19%
Usar a los mismo actores 15 15%
Otros 13 13%
Enfocarse en el género dramatico 8 8%
Enfocarse en el cine de autor 8 8%
Escatimar en la publicidad 6 6%
Escatimar en los valores de produccion 4 4%
Enfocarse en el género Documental 4 4%

Total 100 100%

Tabla 2.6

Para que yo vea mas cine ecuatoriano la produccion nacional
debe dejar de:

Redundar en las tematicas

Hacer producciones de Realismo Sucio

Usar a los mismo actores

Otros

Enfocarse en el género dramatico

Enfocarse en el cine de autor

Escatimar en la publicidad

Escatimar en los valores de produccion

Enfocarse en el género Documental
0%

Figura 2.6

Analisis: se puede observar que un 65% de los espectadores guayaquilefios que formaron

mmm—— 23%

m— 19%
= 15%
== 13%
= 8%
= 8%
- 6%

5 4%
= 4%
5% 10% 15% 20% 25%

parte del trabajo de campo, considera que la redundancia de caracteristicas como el

género dramatico, el Realismo Sucio, asi como el uso de los mismos actores, resulta en

que el publico local no considere a las peliculas nacionales como una opcién viable al

momento de asistir a un complejo multisalas.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Cine nacional carente de campos de conexion
Técnica cuantitativa: Escala numérica

7. Siendo 1 lo minimo y 5 lo maximo, sefiale el grado de conexién que ha alcanzado
usted con las tramas y los personajes de un filme nacional.

Categoria | Frecuencia | Porcentaje
1 12 12%
2 14 14%
3 49 49%
4 18 18%
5 7 7%
Total 100 100%
Tabla 2.7

Siendo 1 lo minimo y 5 lo maximo, sefiale el grado de conexién
que ha alcanzado usted con las tramas y los personajes de un
filme nacional

60%
49%

50%

40%

30%

20% 18%

12% 14%

- l I €
. ]
1 2 3 4 5

Figura 2.7

Analisis: la pregunta planteada evidencio que un 49% del publico ha alcanzado un grado
medio de identificacion con los personajes y tematicas presentadas en los filmes
ecuatorianos. Entre los comentarios se pudo observar una tendencia a apuntar a una
caracteristica especifica del filme como puede ser el género, el realizador o el actor,
indicando que algunos filmes si han contado con elementos que le permiten al espectador

generar una conexion.
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8. Siendo 1 lo minimo y 5 lo maximo, indique su deseo de volver a ver una pelicula
ecuatoriana después de haberla visto en una sala de cine o algin otro medio de

consumo audiovisual.

Categoria | Frecuencia | Porcentaje
1 18 18%
2 15 15%
3 38 38%
4 17 17%
5 12 12%
Total 100 100%
Tabla 2.8

Siendo 1 lo minimo y 5 lo maximo, indique su deseo de volver a
ver una pelicula ecuatoriana después de haberla visto en una sala
de cine o algin otro medio de consumo audiovisual

3%

Figura 2.8

Analisis: la pregunta permitié conocer que un 38% de los espectadores que formaron
parte de este estudio, si han podido disfrutar las peliculas nacionales a traves de ciertos
aspectos que les permitieron identificarse con ellas, al punto de considerar volver a verlas
en alguna otra ocasion. El resultado, aunque no se trata de cifra elevada, sugiere que los
puntos de conexion con la audiencia pueden alcanzarse hasta cierto punto con los filmes

ecuatorianos.

66



Variable: Interpretacion perceptiva del espectador

Dimensién: Asimilacion de personajes

Indicador: Grado de filiacion

Técnica cualitativa: Test proyectivo

9. ¢Cual de los dos afiches de peliculas ecuatorianas presentados le parece mas

atractivo?
A B

MLOMICOfS N AN

ny
wsfon
prm

Categoria Frecuencia Porcentaje

B por su vistosidad cromatica 25 25%
A por su titulo y disefio de apariencia interesante e intrigante 23 23%
B porque parece cémica 13 13%
B porque conozco a los actores 13 13%
A por afiche més artistico y profesional 11 11%
Otros 8 8%
Ninguno de los dos 4 4%
Ambos 3 3%

Total 100 100%

Tabla 2.9
¢ Cudl de los dos afiches de peliculas ecuatorianas
presentados le parece mas atractivo?
B por su vistosidad cromatica - 25%
A por titulo y disefio de apariencia... - 23%
B porque parece cémica 13% -
B porque conozco actores 13% -
A por afiche mas artistico y profesional 11%
Otros 8% -
Ninguno 4%~
Ambos  =3%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
Figura 2.9

Analisis: una cuarta parte del publico se inclina por la vistosidad del afiche del filme
Dedicada a mi Ex, mientras que una proporcion cercana se inclina por el afiche de
Silencio en la tierra de los suefios, debido a que el titulo y el disefio les atrajeron por la

percepcion de misterio que provoca.
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10. ¢Con cual de los dos afiches siente usted un mayor grado de filiacion hacia los
personajes presentados?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Dedicada a mi Ex 56 56%
Silencio en la tierra de los suefios 33 33%
Otros 6 6%
Ninguno de los dos 4 4%
Ambos 1 1%
Total 100 100%

Tabla 2.10

¢Con cual de los dos afiches siente usted un mayor grado
de filiacion hacia los personajes presentados?

60% 56%

40% 33%
20% I 6% 4% 1%
(— ~ )
0%
DEDICADAA  SILENCIOEN OTROS NINGUNO AMBOS
MI EX LA TIERRADE
LOS SUENOS
Figura 2.10

Analisis: la pregunta demuestra que un 56% del publico se inclina por Dedicada a mi Ex
como el filme cuyo afiche les genera un mayor grado de filiacién. Sin embargo, es
importante enfatizar que una parte considerable del publicé indicé que dicha filiacion se
relaciona con el hecho de que ya conocen a los personajes, evidenciando una

predisposicion debido a la visibilidad de los personajes en otros medios de consumo.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Asimilacion de personajes
Indicador: Grado de filiacion

Técnica cuantitativa: Escala de intensidad

11. ¢ Qué opinion tiene usted de los personajes propuestos en peliculas ecuatorianas
gue ha tenido la oportunidad de ver?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
A) Me gustan mucho 6 6%
B) Me gustan 47 47%
C) Me son indiferentes 29 29%
B) Me gustan poco 13 13%
A) No me gustan en absoluto 5 5%
Total 100 100%

Tabla2.11

¢ Queé opinion tiene usted de los personajes propuestos en peliculas
ecuatorianas que ha tenido la oportunidad de ver?

47%
29%

D 137
B 5%
0% 5%  10%  15%  20%  25%  30%  35%  40%  45%  50%

B A) Me gustan mucho B) Me gustan
C) Me son indiferentes H D) Me gustan poco

B E) No me gustan en absoluto

Figura 2.11

Analisis: una 53% del publico considerd que, en términos generales, le agradan los
personajes de peliculas ecuatorianas que ha podido apreciar, situacion que pareceria
indicar que la audiencia local que acude a salas ver filmes nacionales si esta
identificandose y empatizando con los personajes de los filmes nacionales. Sin embargo,
es importante destacar que un porcentaje menor pero considerable del pablico también

indico sentir una indiferencia hacia los personajes de peliculas ecuatorianas.
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12. Considera que el grado de identificacion que usted ha alcanzado con los

personajes en las peliculas ecuatorianas que ha visto es:

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Muy alto 6 6%
Alto 17 17%
Ni alto ni bajo 56 56%
Bajo 15 15%
Muy bajo 6 6%
Total 100 100%

Tabla 2.12

Considera que el grado de identificacion que usted ha
alcanzado con los personajes en las peliculas ecuatorianas que
ha visto es:

B Muy alto ®Alto m Nialto ni bajo Bajo H Muy bajo

Figura 2.12

Analisis: la pregunta permitid conocer que un 56% de la audiencia local esta
respondiendo de manera indiferente ante los personajes presentados en las propuestas
cinematogréaficas nacionales. La tendencia se inclind hacia la baja con respecto a la
filiacion que el espectador guayaquilefio ha experimentado con personajes de filmes
ecuatorianos, sefialando que los campos de conexion que el espectador guayaquilefio

genera con la produccién local son, en el mejor de los casos, esporadicos.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Asimilacion de personajes

Indicador: Identificacion colectiva

Técnica cualitativa: Cambio de Rol

13. Si usted fuera propietario de una sala de cine ¢Qué clase de filmes consideraria
incluir para que la audiencia en general se identifique con los personajes?

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Comedia 18 18%
Terror y Suspenso 17 17%
Accion 11 11%
Peliculas con mensaje de vida 8 8%
Otros 9 9%
Comedia y Accion 10 10%
Cine internacional independiente 6 6%
Drama 5 5%
Blockbusters 5 5%
Documentales 4 4%
Animacioén 4 4%
Nacionales 2 2%
Musicales 1 1%

Total 100 100%

Tabla 2.13

Si usted fuera propietario de un sala de cine ;Que clase de filmes
considerariaincluir para que la audiencia en general se identifique
con los personajes?

Comedia ] 18%
Terrory Suspenso 1 17%
Accidn ] 11%
Peliculas con mensaje de vida 1 8%
Otros 1 9%
Comedia y Accidn | 10%
Cine internacional independiente NI 6%
Drama I 5%
Blockbusters TN 5%
Documentales I 4%
Animacion I 4%
Nacionales I 2%
Musicales HEH 1%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
Figura2.13
Analisis: se pudo evidenciar, a través de un 28% del publico, que éste considera a la
comedia como el género con el que se veria identificado, seguido muy de cerca por el

terror y el suspenso. Se refleja en el pablico un interés por apreciar géneros que aun deben
ser explorados a fondo por la produccién nacional.
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14. Si usted fuera un realizador ¢ Qué rasgos incluiria en sus personajes para lograr
gue la audiencia en general se identifique con ellos?

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Personajes carismaticos, arriesgados y seguros 26 26%
Personajes reales, auténticos no estereotipados 17 17%
Otros 18 18%
Personajes comicos 9 9%
Personajes capaces de generar empatia 10 10%
Personajes que reflejan la ecuatorianidad 9 9%
Personajes con buena apariencia 5 5%
Personajes con un lado oscuro 6 6%

Total 100 100%

Tabla 2.14

Si usted fuera un realizador ¢Qué rasgos incluiria en sus personajes
para lograr que la audiencia en general se identifique con ellos?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

B Personajes carismaticos, arriesgados y seguros M Personajes reales, auténticos no estereotipados

M Otros M Personajes comicos
Personajes capaces de generar empatia M Personajes que reflejen la ecuatorianidad
M Personajes con buena apariencia B Personajes con un lado oscuro
Figura2.14

Analisis: la pregunta permitié observar que existe un 26 % de preferencia en el espectador
guayaquilefio por los personajes que cuenten con cualidades dominantes y de liderazgo,
tendencia que resulta comprensible dado que varios personajes en las peliculas mas

exitosas del cine ecuatoriano han contado con tales caracteristicas.
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Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimensién: Asimilacion de personajes

Indicador: Identificacion colectiva

Técnica cuantitativa: Encuesta

15. En su opinion, la identificacion con los personajes cinematograficos se fortalece
al apreciar los filmes en una sala de cine con un publico numeroso.

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Si se fortalece la identificacion con el personaje 59 59%
No se fortalece la identificacion con el personaje 41 41%
Total 100 100%

Tabla 2.15

En su opinion, la identificacion con los personajes
cinematogréficos se fortalece al apreciar los filmes en una
sala de cine con un publico numeroso

No se fortalece

la identificacion Bsi se fortalece la identificacion

con los Si se fortalece con los personajes
personajes; la identificacion

41% con los

: BEINo se fortalece la
personajes;

identificacion con los
59% personajes

Figura 2.15

Analisis: la pregunta evidencié que para un 59% del pablico, apreciar un filme, ya sea
éste nacional o extranjero, en una sala de cine con una concurrencia numerosa tiene la
capacidad de realzar la experiencia cinematografica, pues se genera una interaccion
involuntaria entre todos los asistentes. El pablico demostré una inclinacion a apreciar

filmes en compafiia, de preferencia con amistades.
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16. ¢ Considera usted que las reacciones del publico en una sala de cine pueden
influir en su opinién sobre los personajes presentados en un filme?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Si pueden influir en mi opinidn sobre los
personajes 38 38%
No pueden influir en mi opinién sobre los
personajes 62 62%
Total 100 100%

Tabla 2.16

¢Considera usted que las reacciones del publico en una sala de
cine pueden influir en su opinion sobre los personajes
presentados en un filme?

Si pueden influir en mi opinién

sobre los personajes

H No pueden influir en mi opinion
sobre los personajes

Figura 2.16

Analisis: Un 62% del puablico local considera que las reacciones de la audiencia no
pueden influir en su opinidn con respecto a los personajes. Sin embargo, si estuvo
dispuesto a admitir que existe gente que se deja manipular por las reacciones de otras al
momento de observar una pelicula en una sala comercial. Gran parte del pablico se mostré

reacio a contestar la pregunta considerandola impertinente, estimando que no serian
capaces de dejarse manipular.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimension: Diferentes alternativas de visionado
Indicador: Visionado tradicional

Técnica cualitativa: Entrevista semiestructurada

17. ¢ Qué razones lo motivan a seguir acudiendo a salas de cine comerciales a pesar

de la existencia de otros medios de consumo audiovisual?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Experiencia cinematografica (imagen, sonido, etc.) 58 58%
Aspecto social (familia, amigos, pareja) 13 13%
Romper con la cotidianidad 9%
Otros 9%
Estrenos 8%
Calidad de la pelicula 3%
Total 100 100%
Tabla 2.17
¢ Qué razones lo motivan a seguir acudiendo a salas de cine
comerciales a pesar de la existencia de otros medios de
consumo audiovisual?
100%
50% —
13% 9% 9% 8% 3%
0% —

Experiencia cinematografica (imagen, sonido, etc.)

Aspecto social (familia, amigos, pareja)

Romper con la cotidianidad

Otros

Estrenos
Figura 2.17

Analisis: un 58% del publico local sigue considerando a la sala de cine como el medio

de consumo audiovisual ideal para cualquier filme. La pregunta permitié visibilizar que

a pesar de todos los nuevos medios de consumo que han surgido en los ultimos afios, la

experiencia en sala no pierde vigencia para las personas que disfrutan del cine en general.
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18. ¢ Existe alguna clase de filmes especificos que lo impulsan a acudir a salas de cine

comerciales en lugar de quedarse en casa y usar metodos caseros de visionado?

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Terror y Suspenso 15 15%
Superhéroes 12 12%
Ciencia ficcién y Efectos especiales 11 11%
Otros 10 10%
Accion 14 14%
Filmes que ofrecen una experiencia Unica en sala 8 8%
Cine de autor 7 7%
Comedia y Accion 7 7%
Estrenos 5 5%
Drama 4 4%
Peliculas muy recomendadas 3 3%
Peliculas ecuatorianas 2 2%
Peliculas roméanticas 2 2%

Total 100 100%

Tabla 2.18

¢Existe alguna clase de filmes especificos que lo impulsan a acudir a salas de
cine comerciales en lugar de quedarse en casa y usar métodos caseros de
visionado?

TERRORY SUSPENSO
SUPERHEROES
CIENCIA FICCION Y EFECTOS ESPECIALES
OTROS
ACCION
FILMES QUE OFRECEN UN EXPERIENCIA UNICAEN...
CINE DE AUTOR
COMEDIA Y ACCION
ESTRENOS
DRAMA
PELICULAS MUY RECOMENDADAS
PELICULAS ECUATORIANAS
PELICULAS ROMANTICAS . | ‘

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

Figura2.18

Analisis: el pablico se inclina mayoritariamente hacia los géneros del terror y suspenso,
filmes de superhéroes y ciencia ficcion con grandes efectos. Dicha tendencia indica que
el espectador asiste a salas de cine en busca de filmes que ofrecen un gran impacto

sensorial a través de la saturacion de la imagen y el sonido.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimension: Diferentes alternativas de visionado
Indicador: Visionado tradicional

Técnica cuantitativa: Escala de Likert

19. Usted acude a salas de cine comerciales para apreciar filmes hollywoodenses:

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Muy frecuentemente 14 14%
Frecuentemente 42 42%
Ocasionalmente 30 30%
Raramente 14 14%
Nunca 0 0%

Total 100 100%

Tabla 2.19

Usted acude a salas de cine comerciales para apreciar filmes
hollywoodenses:

45%
42%
40%

35%
30%
30%

25%
20% 14% 14%
15%
10%
5%
0%

B Muy frecuentemente [ Frecuentemente [ Ocasionalmente [JRaramente M Nunca

Figura 2.19

Analisis: un 42 % del publico considera a sus habitos de consumo cinematografico en
salas como frecuentes. La tendencia indica que a pesar de todas las nuevas modalidades
de consumo audiovisual que han surgido en los Gltimos afios, el visionado tradicional en
sala no ha perdido su vigencia. Se debe mencionar el altor valor subjetivo de la pregunta,
dado que algunas personas valoraban ir al cine una vez al mes como una conducta

frecuente, mientras que para otras ir al cine una vez al mes era una conducta ocasional.
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20. Usted acude a salas de cine comerciales para apreciar filmes ecuatorianos:

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Muy frecuentemente 2 2%
Frecuentemente 10 10%
Ocasionalmente 36 36%
Raramente 37 37%
Nunca 15 15%

Total 100 100%

Tabla 2.20

Usted acude a salas de cine comerciales para apreciar filmes
ecuatorianos:

2%

/

= Muy frecuentemente = Frecuentemente = Ocasionalmente Raramente = Nunca

Figura 2.20

Analisis: entre los habitos de consumo audiovisual de gran parte del publico no se
prioriza el consumo de peliculas ecuatorianas. Un 37% de los espectadores manifestd que
en raras ocasiones asiste a un complejo multisalas local en busca de un filme nacional.
Sin embargo, entre las razones mencionadas a parte del desinterés, se incluyeron la

escasez de titulos y pobre promocion.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimension: Diferentes alternativas de visionado
Indicador: Nuevos medios de consumo
Técnica cualitativa: Escenario ideal

21. ; Qué caracteristicas deberia poseer un filme (nacional o extranjero) a fin de que
usted opte por verlo en una sala de cine comercial en lugar de en formato DVD
0 en plataformas tipo Netflix?

Categoria Frecuencia | Porcentaje

Trama interesante e innovadora 32 32%
Calidad audiovisual/sonora con buen soundtrack 17 17%
Género preferido 18 18%
Otros 10 10%
Buena publicidad y excelentes criticas 7%
Comodidades y opciones Unicas que ofrece la sala 5%
Efectos especiales innovadores 6%
Directores y actores conocidos 5%

Total 100 100%

Tabla2.21

¢ Qué caracteristicas deberia poseer un filme (nacional o extranjero) a
fin de que usted opte por verlo en una sala de cine comercial en lugar
de en formato DVD o en plataformas tipo Netflix?

TRAMA INTERESANTE E INNOVADORA  j=

L
—

| 32%

CALIDAD AUDIOVISUALY SONORA CON BUEN... | 17%

| 18%

GENERO PREFERIDO

OTROS
BUENAS PUBLICIDAD Y EXCELENTES CRITICAS

COMODIDADES Y OPCIONES UNICAS QUE...

EFECTOS ESPECIALES INNOVADORES
DIRECTORESY ACTORES CONOCIDOS

I 10%
L 7%
L 5%
L) 6%

) 5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Figura 2.21

Analisis: un 32% del publico sefial6 a una trama interesante e innovadora como el factor
principal que los impulsa a acudir a una sala de cine comercial en busca de
entretenimiento cinematogréafico. Esta opinidn coincide con una de las anteriores en la
que el publico considera que el cine nacional debe dejar de redundar en sus tematicas,

con filmes que muestren estar en concordancia con los deseos del pablico.
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22. ;Apreciaria usted con mas frecuencia filmes ecuatorianos si varios de ellos

estuviesen disponibles en plataformas como Netflix?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Si 69 69%
No 20 20%
Probablemente 11 11%
Total 100 100%
Tabla 2.22

¢Apreciariausted con mas frecuencia filmes ecuatorianos si varios
de ellos estuviesen disponibles en plataformas como Netflix?

Probablemente;
11%

No; 20%

Figura 2.22

Analisis: en la percepcion de un 69% de los espectadores guayaquilefios que formaron
parte de este estudio, las plataformas de streaming representan una via alterna de
distribucién hacia la cual podrian dirigir sus esfuerzos los realizadores y productores
ecuatorianos, como una manera mas asequible de llegar a una audiencia mas amplia, tanto
nacional como internacional. La razon mas mencionada para respaldar la colocacion de

las peliculas en streaming seria la economia que ofreceria.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimensién: Diferentes alternativas de visionado

Indicador: Nuevos medios de consumo
Técnica cuantitativa: Escala numérica

23. Su experiencia al ver filmes en una sala de cine comercial:

Categoria | Frecuencia | Porcentaje
1 0 0%
2 2 2%
3 9 9%
4 51 51%
5 38 38%
Total 100 100%
Tabla 2.23

Su experiencia al ver filmes en una sala de cine
comercial:

0,
60% 519%
50%
38%
40%

30%

20%
9%

10% 0% 2%

0%

Figura 2.23

Analisis: la pregunta permitié conocer que un 51% de la audiencia en general continGa
considerado el asistir a una sala de cine como una experiencia positiva que satisface sus
necesidades de consumo cinematogréafico. Considera a la sala como el lugar idéneo para
apreciar sus peliculas favoritas, aludiendo a filmes que poseen una base prestablecida de

fans, como las secuelas.
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24. Su experiencia al ver filmes en formato DVD o en plataformas digitales tipo

Netflix:
Categoria | Frecuencia | Porcentaje

1 2 2%
2 3 3%
3 32 32%
4 42 42%
5 21 21%

Total 100 100%

Tabla 2.24

Su experiencia al ver filmes en formato DVD o en
plataformas digitales tipo Netflix:

5 l21%

4 l42%

3 l 32%

»
1 DZ%
0% 10%

Figura2.24
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Analisis: un 42% del publico considera a los nuevos formatos de visionado como una

alternativa que satisface considerablemente sus necesidades de entretenimiento

cinematogréafico. Si bien el espectador las considera alternativas no tan satisfactorias

como la experiencia en sala, la pregunta permitié evidenciar la influencia que dichas

modalidades poseen en la actualidad.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimensidn: Concurrente ocasional o periférico
Indicador: Aproximacion al medio cinematografico
Técnica cualitativa: Cambio de Rol

25. ¢Considera usted que consumiria méas filmes nacionales si hubiese estado
expuesto a estos con mayor frecuencia?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Si 78 78%
No 18 18%
Probablemente 4 4%
Total 100 100%
Tabla 2.25

¢Considera usted que consumiria mas filmes nacionales
si hubiese estado expuesto a estos con mayor frecuencia?

Si ENo M Probablemente

Figura 2.25

Analisis: un 78% del publico considera que una exposicion temprana con la filmografia
ecuatoriana a traves de diversos medios de difusion audiovisual representa un aliciente
importante para consumirlo. La pregunta permitié conocer que para el espectador poder
contar con una amplia variedad de titulos que hayan recibido una promocion adecuada en

décadas anteriores, propulsaria el interés del pablico en consumir mas cine nacional.
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26. ¢ Considera usted que una formacién profesional en Artes puede influir
significativamente en el interés por consumir cine ecuatoriano?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
Si 67 67%
No 30 30%
Probablemente 3 3%
Total 100 100%
Tabla 2.26

¢ Considera usted que una formacion profesional en
Artes puede influir significativamente en el interés por
consumir cine ecuatoriano?

Si; 67%

70% = 7

60%

50%

40% No; 30%

30%

20% Probablemente;

10% 3%

oo [a—

Si No Probablemente

Figura 2.26

Analisis: un 67% considero que una formacion profesional en artes o un acercamiento al
medio artistico pueden estimular el interés del publico por consumir cine nacional. Se
pudo conocer que el publico considera que un conocimiento profundo de cualquier rama
artistica, ademas de estar rodeado de gente que posee una comprension amplia de los
conceptos tratados en los filmes ecuatorianos, puede incentivar el interés por el arte

cinematogréfico local.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimensién: Concurrente ocasional o periférico
Indicador: Aproximacion al medio cinematografico
Técnica cuantitativa: Escala de intensidad

27. ¢Le agradaria que en la television nacional se transmitieran frecuentemente
filmes ecuatorianos?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
A) Me agradaria mucho 35 35%
B) Me agradaria 40 40%
C) Me es indiferente 19 19%
D) Me agradaria poco 2 2%
A) No me agradaria en absoluto 4 4%
Total 100 100%

Tabla 2.27

¢cLe agradaria que en la television nacional se
transmitieran frecuentemente filmes
ecuatorianos?

m A) Me agradaria mucho B) Me agradaria
C) Me es indiferente D) Me agradaria poco

I E) No me agradaria en absoluto

(A - 3s
40%
19%
2%
I a9

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Figura 2.27

Analisis: el espectador guayaquilefio apreciaria el hecho de poder disfrutar los filmes de
la filmografia nacional en la television, un medio tradicional que permitiria un acceso
mas “democratico” al cine ecuatoriano, tanto de las décadas anteriores como el mas
reciente, labrando un interés en gente de todas clases sociales. Se pudo observar el influjo

que la television tradicional aun ejerce en publicos de edades variadas.
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28. ¢ Le agradaria la idea de que el Estado potencie una difusién sostenida de filmes
ecuatorianos en circuitos alternos?

Categoria Frecuencia | Porcentaje
A) Me agradaria mucho 48 48%
B) Me agradaria 36 36%
C) Me es indiferente 15 15%
D) Me agradaria poco 1 1%
A) No me agradaria en absoluto 0 0%
Total 100 100%

Tabla 2.28

¢Le agradaria la idea de que el Estado potencie una
difusion sostenida de filmes ecuatorianos en circuitos
alternos?

36%
15%
N 1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

H A) Me agradaria mucho B) Me agradaria
H C) Me es indiferente B D) Me agradaria poco
B E) No me agradaria en absoluto

Figura 2.28

Analisis: a traves de la pregunta se pudo sondear que un 84% de los espectadores
guayaquilefios que fueron parte de este estudio, apreciaria la existencia de otros medios
diferentes a la sala comercial que le permitan un acceso mas libre a la filmografia
nacional, generando asi un interés de todos los espectadores de diversos estratos sociales
por el cine ecuatoriano. La economia nuevamente fue la razén principal mencionada para
favorecer la propuesta planteada por la pregunta.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimensidn: Concurrente ocasional o periférico
Indicador: Tendencia cinematogréfica especifica
Técnica cualitativa: Entrevista semiestructurada

29. ¢Ha asistido alguna vez a una sala de cine mas por una cuestion de moda que
por su deseo personal?

Categoria | Frecuencia Porcentaje
Si 47 47%
No 53 53%
Total 100 100%
Tabla 2.29

¢Ha asistido alguna vez a una sala de cine més por una
cuestion de moda que por su deseo personal?

Si; 47%

No; 53%

Figura 2.29

Analisis: un 53% del publico considera, por una ligera ventaja, que la publicidad
tradicional, las redes sociales o el boca a boca no pueden incidir significativamente en sus
decisiones de entretenimiento cinematografico. Se pudo conocer que, en la percepcion
del espectador guayaquilefio, es él quien decide por su propio deseo lo que ve, sin ninguna
influencia ajena a su voluntad.
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30. ¢Se ha visto influenciado por su pareja, familiares o amistades a ir a una sala de
cine comercial a ver un filme que no es de su interés?

Categoria | Frecuencia Porcentaje
Si 83 83%
No 17 17%
Total 100 100%
Tabla 2.30

¢ Se ha visto influenciado por su pareja, familiares o
amistades a ir a una sala de cine comercial a ver un
filme que no es de su interés?

100% 83%

50%

0%
Si No

Figura 2.30

Analisis: con un 83% inclinandose por responder positivamente a la pregunta, la presion
de grupo o de pareja se presenta como un factor determinante que puede conminar a un
espectador, ya sea éste frecuente u ocasional, a asistir a una sala de cine a apreciar un
filme que no es de su particular interés. Las preferencias de otros individuos pueden
influir considerablemente en el comportamiento de un concurrente periférico, instandolo

a dejar de lado, al menos por un corto lapso de tiempo, sus propias preferencias.
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Variable: Habitos de consumo del espectador
Dimensidn: Concurrente ocasional o periférico
Indicador: Tendencia cinematogréfica especifica
Técnica cuantitativa: Escala numérica

31. Lainfluencia que ejercen en usted factores externos como la cobertura mediatica
0 presion de grupo al momento de elegir un filme para ver en una sala de cine.

Categoria | Frecuencia Porcentaje
1 14 14%
2 14 14%
3 35 35%
4 30 30%
5 7 7%
Total 100 100%
Tabla 2.31

La influencia que ejercen en usted factores externos como la
cobertura mediatica o presion de grupo al momento de elegir
un filme para ver en una sala de cine.

1 2 3 4 5
Figura 2.31

Analisis: el influjo significativo que revelan los resultados con un 37%, evidencian que
el medio mas eficaz para generar interés en un filme es una adecuada campafia publicitaria
que cree expectativa en el publico, de la misma manera que lo logran los filmes de
Hollywood. De igual manera se evidencié de manera contundente el rol que la presién de

grupo puede desemperiar en el espectador frecuente u ocasional.
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32. Grado de satisfaccion que ha alcanzado al asistir a una sala de cine comercial a

apreciar filmes que son tendencia y no de su gusto personal.

Categoria | Frecuencia Porcentaje

1 4 4%

2 10 10%
3 35 35%
4 30 30%
5 21 21%

Total 100 100%
Tabla 2.32

Grado de satisfaccion que ha alcanzado al asistir a una sala de
cine comercial a apreciar filmes que son tendencia y no de su
gusto personal

mil

u2

;

m5

Figura 2.32

Analisis: se estimo necesario conocer el nivel de satisfaccion que las personas alcanzan
cuando asisten a una sala comercial a apreciar filmes que no son de su interés. Con un
51% del publico indicando haber alcanzado un alto grado de satisfaccion con tales filmes,
se refleja la habilidad de Hollywood de manufacturar filmes que son capaces de apelar a

todos los grupos demograficos sin importar sus preferencias personales.
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Comprobacion de hipotesis

El presente apartado tiene como propdsito ofrecer una sintesis breve y ordenada
de los resultados obtenidos en el trabajo de campo realizado para este estudio. Se
delimitaron diversos indicadores que permitieran conocer, a través de la subjetividad del
espectador guayaquilefio, las nociones que el publico local tiene sobre la produccion
cinematogréafica nacional en general.

En lo referente a la interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio, se
planted un indicador cuyo propoésito era determinar los géneros con los que el espectador
local asocia usualmente al cine nacional. Se demostr6 que, a pesar de que el publico
guayaquilefio asocia al cine ecuatoriano con mas de un género, un 69% considera al drama
como el género que se ha impuesto en la filmografia nacional tanto pasada como actual.
Dicha valoracién evidencia que, aunque la produccion ecuatoriana se ha abierto a nuevas
posibilidades tematicas en la década reciente, la percepcion del espectador local continta
considerandola como una enfocada eminentemente en el género dramaético.

Se pretendio determinar si el publico local consideraba que el cine ecuatoriano
deberia orientar sus esfuerzos hacia satisfacer los gustos personales de la audiencia y no
los de los realizadores. El 67% de la muestra se inclind por estar de acuerdo con que los
cineastas locales deberian considerar las tendencias de consumo cinematogréafico de la
audiencia ecuatoriana en sus producciones. Los resultados demuestran que el espectador
local desea que se visibilicen nuevas formas de hacer cine en el &mbito nacional, las
cuales sean capaces de atraer a un puablico méas heterogéneo a las salas comerciales.

Se consideré de suma importancia sondear el grado de identificacion que el
espectador guayaquilefio ha alcanzado con los personajes de filmes ecuatorianos. De
acuerdo a los resultados cotejados, el 77% del publico base de este estudio sostiene que
su identificacidn con los personajes propuestos en las producciones locales ha sido escasa.
A pesar de los esfuerzos de los cineastas locales por generar identidad a través de sus
personajes, se pudo evidenciar que no se estan logrando los objetivos propuestos.

En base al indicador anterior, se exhorto al publico a colocarse en el lugar de un
cineasta, preguntandole qué caracteristicas incluiria en sus personajes si fuera un
realizador local. EI 62% de las unidades de observacion sefialé que infundiria empatia en
sus personajes a través de cualidades como el humor, el carisma y el realismo. Se observo
que el espectador guayaquilefio haria énfasis en que los personajes de filmes nacionales

no respondan a modelos estereotipados sobre lo que significa ser ecuatoriano.
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En lo concerniente a los habitos de consumo del espectador guayaquilefio con
respecto a las producciones cinematogréficas ecuatorianas, se propuso un indicador que
permitiera conocer la asiduidad del espectador local a filmes nacionales en salas
comerciales. EI 88% del publico manifesté que su aproximacién a producciones
nacionales en salas de cine es una practica poco frecuente. De acuerdo a la elevada cifra
obtenida por este indicador, se esta generando una oferta filmica que no cuenta con la
demanda que justifique el esfuerzo econémico y creativo realizado.

Debido al significativo influjo que ejercen en la actualidad los nuevos medios de
consumo cinematografico de acceso en linea, se formuldé un indicador con el fin de
indagar si el espectador guayaquilefio consumiria peliculas ecuatorianas si éstas
estuviesen disponibles en servicios de streaming como Netflix. Un 69% de la muestra
aseguro que definitivamente consumiria mas filmografia nacional si ésta fuese accesible
en linea en una plataforma popular. El resultado constata el rol que las nuevas formas de
visionado pueden desempefiar en una difusion eficiente de la cinematografia ecuatoriana.

Considerando que durante varias decadas el principal obstaculo de la
cinematografia ecuatoriana fue la escasa produccion por falta de apoyo del Estado, se
insto al publico a considerar si su consumo de filmografia nacional seria diferente, bajo
el supuesto de haber contado con una mayor exposicion a ésta desde temprano en la vida.
Un 78% de las unidades de estudio estima que una induccidn precoz al cine ecuatoriano
habria influido en su consumo actual de producciones locales, incentivindolos a
apreciarlas desde otra perspectiva. De esta manera, se destaca la importancia que cumplen
los programas de formacion de publicos impulsados por el Estado en la actualidad.

En base al indicador anterior, se interpel6 al publico sobre su interés de contar con
una mayor difusion de contenido cinematografico nacional en un medio mas tradicional
como la television. Un 75% aun considera a la television como una via adecuada para
apreciar peliculas ecuatorianas. Si bien en la actualidad existen nuevos medios de
consumo que han mermado la influencia de la televisién, su amplia cobertura y
accesibilidad la convierten en el vehiculo ideal para dar a conocer la filmografia local en
todos los estratos socioeconomicos del Ecuador.

La comprobacion de la hipotesis, a travées de los indicadores expuestos, refleja los
desafios y las amenazas que el cine ecuatoriano aun debe enfrentar y superar para
encontrar un publico que pueda apreciarlo y considerarlo como parte integral de sus

habitos cinematogréficos.
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Conclusiones

Los resultados en la presente investigacion indican que la escuela teorica que
acerca a la interpretacion perceptiva del espectador con los habitos de consumo de
producciones cinematograficas es la fenomenologia, porque en su relacién social priman
los procesos de interaccion como generadores de sentido.

La postura materialista-aristotélica fue elegida como fundamento epistemoldgico
para el presente estudio, dado que, de acuerdo a las caracteristicas de las variables
propuestas, se considero ideales sus cualidades que permiten la adecuada observacion de
la relacion sujeto-objeto para alcanzar resultados cuyas causas y efectos puedan ser
evidenciados de manera concreta. Con el fin de facilitar la consecucién de los resultados,
se implementaron técnicas cualitativas y cuantitativas como escenario ideal, cambio de
rol, escala de intensidad y escala de Likert. Dichas técnicas permitieron generar un
proceso mas integral de interpretacion en investigaciones relacionadas con el consumo.

En lo referente a la interpretacion perceptiva del espectador guayaquilefio, se pudo
concluir que, en la apreciacion del publico local, la filmografia nacional se ha cimentado
primordialmente en el género dramatico. La concentracion de la mayor parte de la
produccién cinematogréafica en dicho género impide que en el espectador se geste un
proceso de identificacion con lo que se estd observando, generando por el contrario un
sentido de rechazo al mismo. Representa la opinion consensuada que la constante
exploracion de aspectos de la sociedad ecuatoriana contemporanea como la criminalidad,
drogadiccidn, corrupcion y marginalidad a traves de una Gptica dramatica, solo pretende
enfatizar lo mas negativo de la ecuatorianidad, en un afan de los realizadores por
continuar con las tematicas que han caracterizado histéricamente al cine latinoamericano.

En cuanto a los habitos de consumo de producciones filmicas ecuatorianas, se
pudo evidenciar que los espectadores guayaquilefios no priorizan al cine nacional cuando
acuden a un complejo multisalas, prefiriendo escoger opciones extranjeras que les ofrecen
comedia y accidn, pues le brindan el escapismo del que el cine ecuatoriano en su opinion
carece. El entretenimiento se presenta entonces como el elemento catalizador que incita
al espectador a seguir considerando al visionado tradicional entre sus actividades de ocio,
circunstancia que coloca a la produccion nacional en un segundo plano para la mayor
parte del publico. Bajo su percepcidn, el cine local continGa sin considerar sus
preferencias, emprendiendo constantemente proyectos cinematograficos que, de acuerdo

a sus criterios, se alejan de las apetencias del mercado actual.
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Recomendaciones

En base al proceso investigativo, tanto tedrico como préctico, llevado a cabo en
este estudio, se estiman dignos de recomendar autores cuyos trabajos fueron esenciales
en la consecucion de los objetivos establecidos a través de las variables que han sido
cotejadas, asi como los medios que permitieron llegar a las conclusiones deseadas.

Jerénimo Ledn Rivera-Betancur, investigador colombiano, a través de diversos
articulos y publicaciones editoriales ha estudiado el desarrollo del cine en su pais en
décadas recientes, asi como el impacto que éste ha generado en la regidn a través de las
tematicas que ha procurado retratar a lo largo de su historia. De igual manera, Rivera-
Betancur ha procurado indagar sobre la influencia del cine de Hollywood y cules de sus
elementos inciden mas drasticamente en la percepcion del espectador colombiano, en un
intento por comprender cuales son los efectos que éste genera en el publico local.

Marina Moguillansky, investigadora y docente argentina, en su obra investigativa
ha pretendido estudiar el influjo que los filmes de gran saturacién visual tienen en el
espectador de su pais, asi como los habitos de consumo cinematogréafico del publico local
con respecto a las salas tradicionales y las nuevas modalidades de visionado que han
surgido en los dltimos afios. Moguillansky también ha considerado en sus estudios de qué
manera varian los habitos de consumo del espectador argentino en base a su estatus
socioecondémico Yy lugar de procedencia, ademas de ponderar la accesibilidad del arte
cinematogréafico en areas fuera del perimetro urbano de su pais.

La investigadora Nikki J.Y. Lee, de origen surcoreano e inglés, por medio de
diversos articulos ha pretendido describir las circunstancias que le han permitido a la
cinematografia de Corea del Sur distinguirse en los ultimos afios como una capaz de
lograr una conexion con el espectador local y extranjero. En su obra, Lee ha analizado
cdmo el cine coreano en particular, y asiatico en general, esta aprendiendo a jugar con las
reglas de la industria hegemdnica para asi captar la atencion de un publico global.

En caso de realizarse un estudio en el futuro sobre las variables que han sido objeto
de esta investigacion, se considera de suma importancia recomendar que, con el fin de
obtener resultados concluyentes, se implemente un cuaderno metodoldgico de trabajo en
cuya elaboracion se incluyan, por los menos, cuatro técnicas investigativas que permitan
una adecuada confluencia de las variables con las dimensiones e indicadores establecidos.
Tales medidas permitiran obtener conclusiones que generen un mayor sentido y se evitara

que se propicien respuestas politicamente correctas de parte del publico.
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Anexos

Sexo:

Edad:

Variable: Interpretacidn perceptiva del espectador
Dimensidn: Desconexién del espectador con el cine local
Indicador: Reincidencia de realizadores en temdticas similares
Técnica cualitativa: Entrevista semiestructurada

1.

éConsidera usted que el cine ecuatoriano aborda una gran diversidad de tematicas?
éPor qué?

éCon cuales géneros cinematograficos asocia usted generalmente al cine ecuatoriano?

éPor qué?

A. Drama

B. Comedia

C. Accidn

D. Adaptacidn Literaria

Variable: Interpretacién perceptiva del espectador
Dimensidn: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Reincidencia de realizadores en tematicas similares
Técnica cuantitativa: Escala de Likert

3.

mooOw>P

mooOw>»

El cine nacional en general aborda las mismas tematicas en gran parte de sus filmes.

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Indeciso

En desacuerdo
Totalmente en desacuerdo

El cine nacional deberia diversificar su oferta por tematicas que vayan mas acorde con
los gustos del publico local y no con los de los realizadores.

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Indeciso

En desacuerdo
Totalmente en desacuerdo
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Variable: Interpretacidn perceptiva del espectador
Dimension: Desconexion del espectador con el cine local
Indicador: Cine nacional carente de campos de conexidn
Técnica cualitativa: Escenario ideal

5. Yo iria al cine a ver una pelicula ecuatoriana si ésta contara con los siguientes
elementos:

6. Para que yo vea mas cine ecuatoriano la produccion nacional debe dejar de:

Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimension: Desconexidn del espectador con el cine local
Indicador: Cine nacional carente de campos de conexidn
Técnica cuantitativa: Escala numérica

Califique del 1 al 5, siendo 5 el puntaje maximo y 1 el minimo, lo siguiente:

7. Qué grado de conexién ha alcanzado usted con las tramas y los personajes de un filme
nacional.

1 | 2 | 3] 4|5

8. Sudeseo de volver a ver una pelicula ecuatoriana después de haberla visto en una sala
de cine o algun otro medio de consumo audiovisual.

|t l2]3]4]5 |
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Variable: Interpretacidn perceptiva del espectador
Dimension: Asimilacion de personajes

Indicador: Grado de filiacién

Técnica cualitativa: Test proyectivo

| W
BADC M M oS v

(0 “\‘)'(“w VO 050t 1y,

SILENCIO
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DE LOS
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P

“Birigida por Jorge Uloa

9. ¢Cudl de los dos afiches de peliculas ecuatorianas presentados le parece mads
atractivo? ¢Por qué?

10. ¢Con cudl de los dos afiches siente usted un mayor grado de filiacion hacia los
personajes presentados?

Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimension: Asimilacion de personajes

Indicador: Grado de filiacidn

Técnica cuantitativa: Escala de intensidad

11. ¢{Qué opinion tiene usted de los personajes propuestos en peliculas ecuatorianas que
ha tenido la oportunidad de ver?

A.

Mmoo

Me gustan muchisimo

Me gustan mucho

Me son indiferentes

Me gustan poco

No me gustan en absoluto

12. Considera que el grado de identificacion que usted ha alcanzado con los personajes en
las peliculas ecuatorianas que ha visto es:

A.

moow

Muy alto

Alto

Ni alto ni bajo
Bajo

Muy bajo
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Variable: Interpretacidn perceptiva del espectador
Dimension: Asimilacion de personajes

Indicador: Identificacidn colectiva

Técnica cualitativa: Cambio de Rol

13. Si usted fuera propietario de una sala de cine ¢ Qué clase de filmes consideraria incluir
para que la audiencia en general se identifique con los personajes? ¢Por qué?

14. Si usted fuera un realizador ¢ Qué rasgos incluiria en sus personajes para lograr que la
audiencia en general se identifique con ellos? ¢{Por qué?

Variable: Interpretacion perceptiva del espectador
Dimension: Asimilacion de personajes

Indicador: Identificacion colectiva

Técnica cuantitativa: Encuesta

15. En su opinidn, la identificacion con los personajes cinematograficos se fortalece al
apreciar los filmes en una sala de cine con un publico numeroso.

Si No

16. ¢Considera usted que las reacciones del publico en una sala de cine pueden influir en
su opinion sobre los personajes presentados en un filme?

Si No
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